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《石油沥青产品及市场营销》主要介绍了沥青生产技术、研发以及沥青营销的现状、市
场运作等内容。全书共分五章，第一章到第四章分别介绍了沥青生产基础知识、沥青产
品的规格体系、沥青试验方法标准、沥青产品的应用技术等内容。系统总结了国内外沥
青生产、应用和科研的最新进展和成果，充分反映了石油沥青领域内的基本理论、生产
工艺技术、分析方法、规格标准以及研究动向。第五章介绍了沥青市场的现状、营销策
略、市场细分、品牌建设等内容。
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