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《新媒体传播:基于用户制作内容的研究》主要内容：以新媒体传播的重要形态——用户
制作内容为主轴，全面分析新媒体环境下传播形态的变化动因、变化形态，以及由此引
发的传统媒体的应变策略等理论和现实问题。阐述博客、播客、DV、SNS等新的媒介手
段在新闻信息传播中具有的新的功能和作用，剖析国内外主要媒体如BBC、CNN、中国
都市报纸等应用新媒体手段的大量案例，揭示和展望21世纪媒体发展的趋势和不断演化
的特征。

作者介绍: 

田智辉，女，博士，中国传媒大学副教授。曾在英国留学，获传播学硕士学位，现任中
国传媒大学研究生院副院长、硕士研究生导师。研究领域为新媒体、国际传播等方向。
著有专著《新媒体传播——基于用户制作内容的研究》(中国传媒大学出版社出版)，在
《现代传播》、《传媒》、《中国报业》等核心期刊发表文章20余篇，其中多篇分别被
《新华文摘》、《新闻与传播》全文转载，代表作有《Google与21世纪媒体》、《论
用户制作内容的传播学意义》等。
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第三节 前人研究成果综述 第四节 本书的结构框架第二章 用户制作内容的产生动因
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评论

其实我好想看与论文无关的书啊……

-----------------------------
一般

-----------------------------
此書一來比較乏味，二來可讀出作者的異化。

-----------------------------
有点长篇大论，每个篇章的文献引用都一大堆，作者的观点不是很明显，但是能顺便了
解很多碎片化的其他学者的观点...

-----------------------------
不得不说看完了松了一大口气，学术性强的东西，看的时候纠结，看完了收获……

-----------------------------
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书评

2008年出版的書，尤其討論的又是新媒體，因此在2011年讀來很難有什麽新意與創見—
—這是不能苛責作者的時間責任。
然而讀起來乏味卻仍然是較為明顯的——大篇幅的文字論述，所依靠的又多是邏輯和論
證而少有實例，想要不乏味恐怕很難。 更讓人“不知所措”的是讀出了作者的異...  
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