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《策划帝国:商务策划文案宝典》是作者多年以来为人物、项目、品牌实际完成的部分

http://www.allinfo.top/jjdd


策划文案，从差不多都已丢失的各种企划文本中找回了这部分，第一次结集出版，开卷
有益，读必受益。

对于一个“公众人物”，是批判还是歌颂式地提升”形象”，实际上是一门“艺术”。
扯着嗓子夸人或直眉瞪眼骂人都是拙劣的，作者将给你提供一个范本。《策划帝国:商
务策划文案宝典》第一部分“人物篇”，陆涛以他一贯的亦庄亦谐的文笔对汽车领袖李
书福和地产大亨潘石屹进行了诲人下倦的语言桑拿，一贬一褒，意味久远。

“魔鬼辞典”那精妙的语言和论据，不是让人捧腹的，而是让你沉思的。学习利用睿智
的幽默去建立属于你自己的表达，“语言桑拿”原来有如此的穿透力。

对于一个”产品项目”，所谓层出不穷立誓做成丰碑式的”策划案”，可你用什么去打
动项目持有者像老爷一样俯视众山小的心态？你有技巧吗？你有步骤吗？你有方式吗？
你拥有什么样的“智慧”和表现智慧的“方法”去打动总裁们、CUO们以及你只能走进
第一扇门的项目主管那颗冷酷的心？《策划帝国:商务策划文案宝典》第三部分，用一
个个“文案宝典”告诉你怎样企划一个“文案”，没有“智慧”不行，仅有“智慧”也
不行，还需要有策划的结构和表述手段，对你一定有所启迪。

“品牌”是什么？所谓“有口皆碑”，三个口字构成汉语的“品”字，所以“口碑”是
“品牌”的基础。如何在“口碑”中确立“品牌”？《策划帝国:商务策划文案宝典》
第四部分“品牌篇”以北京著名的地产项目“橘郡”为“经典”，是作为该项目宣传策
划人之一的陆涛关于“品牌”包装的力作，尤其要细读开始部分的“蝴蝶歌剧”。尽管
后面还将出现这部分内容，但这一部分是刻骨铭心的精华。
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