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《正在广告:中国品牌实效传播的非常观点》主要内容：说品牌核心信心就是“屁”，
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一是指核心价值对品牌传播作用微弱缥缈，二是指核心价值对品牌的意义仅仅是个“事
后诸葛亮”。奥美的“中国本土化”战略，以前是水土不服，现在则是矫枉过正。不从
客户利益出发，不深入中国市场的现状，流程和理念只是无用的模式和空洞的口号。不
能够解决客户实际的问题，学习4A所谓的“专业”，还有什么意义？人多的地方别去
！社会历史活动证明：针对大众的传播，总是需要找到珠个“特别的单纯”形式，来统
一大从的行动和精神，结束那些犹豫不决者的疑惑。本来促销是拉动销售的灵丹，但是
很多时候却成为加速破坏品牌形象和企业商誉的毒药。尼克·波兹曼曾说“娱乐至死”
，可是我们的品牌传播已经超越了“娱乐”，变成了“恶心至死”、“干扰至死”。注
意力就是影响力，影响力就是吸引力，吸引力就是煽动力，煽动力就是销售力，销售力
当然就是Money！
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本土化广告的发展道路漫长而艰辛

-----------------------------
...感觉比天马行空瞎侃的有实质内容些又比整版术语纯理论的有实际意义些

-----------------------------
我记得一品多牌和一牌多品，还不错的一本书。

-----------------------------
唱衰4A是新公司标新立异的需要

-----------------------------
用了一天半的时间把这本书一字不漏地读完了,很不一样的感受,笔风犀利,干脆,整本书里
面没有写到"到后面详解"诸如此类的言语,读起来有一种畅快淋漓的感觉,当然最重要的
是本书的观点亦非常独特.
==注意力就是影响力，影响力就是吸引力，吸引力就是煽动力，煽动力就是销售力，销
售力当然就是Money！ 本人.偶尤其赞同这一个观点.

-----------------------------
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书评

有点乱，有点凑，有点思想，有点风格，有点特别观点，有点广告常识，别把我当回事
，因为就是我写的，没啥好评论的。啊哈  

-----------------------------
无论是作为教材还是课外读物，此书都是心中有广告梦想人士的“好朋友”。无意中在
书店发现后，便如获至宝，读罢一篇文章便合上书，不是不喜欢，而是希望慢点把它读
完。强烈推荐！  
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