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张殿元教授长期关注广告批判研究，为国内广告学术实践开辟了一条新路，产生了较大
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的影响，本书即是他多年在这一领域研究的成果结晶。

本书收录的21篇文章，按照研究的主题排序，以广告批判为主线，内容包括五个部分：
广告研究范式的超越、广告文化的建构和宰制、广告逻辑的社会化、广告艺术的反美学
观照和国际广告的权力失衡。

张殿元教授是中国广告批判研究的知名学者，他以文化批判、政治经济学批判、结构主
义批判的“广告批判三部曲”为核心构建的广告批判理论体系，在以业务探讨为主的国
内广告理论界独树新帜，别具一格。

作者介绍: 

张殿元，1970年9月生于吉林。中国人民大学新闻学博士，复旦大学新闻与传播学博士
后，日本早稻田大学访问学者，浦江人才计划学者。现任复旦大学新闻学院院长助理，
复旦大学志德书院院长助理，教授、博导。

主要从事广告批判、传媒体制创新、新媒体文化等方面的研究。著有《中国报业传媒体
制创新》、《广告视觉文化批判》、《广告传播政治经济学批判》、《广告学引论》（
合编）、《广告创意与案例分析》（合编）、《转型期大众传播媒介的伦理道德研究》
（合著）。曾在《新闻与传播研究》《现代传播》《国际新闻界》《新闻大学》等专业
权威与核心刊物上发表论文五十余篇。主持国家社科基金、教育部人文社科基金、上海
市社科基金等各类省部级以上科研项目十余项。论文《国际广告：一场区域间失衡的权
力游戏》获第八届上海市哲学社会科学优秀论文二等奖；论文《政治经济学批判：广告
传播研究的另类视角》获首届中国广告优秀论文二等奖；《泡沫中的焦虑：广告社会化
的价值批判》获上海市社会科学界第八届学术年会优秀论文奖。
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