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奥美全球CEO，数字时代的“大卫·奥格威”，三十年奥美经验全公开，讲述当下顶尖
广告、品牌与营销的秘籍；

2. 解析行业大议题，分享全球广告公司奥美集团久经市场考验的理念和方法论；

3.
一部瞄向未来战场的“现代广告史”，是广告、品牌、营销等领域从业者、管理者以及
学生的阅读佳作；

4. 引用国际顶级案例，让读者在分析经典案例之后，读懂玩法、背后的理念与逻辑；

5. 行业反思，让读者更能读懂未来方向，不被光怪陆离的现象遮蔽双眼；

6.
奥美大中华区董事长宋秩铭，IBM副总裁周忆，雀巢、腾讯等公司的多位高管联袂推荐
，向作者的致敬。

【名人推荐】

我亲眼所见，杨名皓先生以史学家的严谨收集众多资料、全力写作，提供自己的看法和
洞见。所以，这也是一本具有全球视野的“数字版”《奥格威谈广告》，一部现代广告
史。你所需要了解的著名案例，几乎都被囊括其中，这些深入浅出、融会笔者智慧的案
例，值得所有行业同人参考学习。

——宋秩铭 奥美集团大中华区董事长，WPP集团大中华区董事长

看尽千帆竞发、百舸争流的广告界，作者以高识远见之姿，用心良苦地囊括所有专业知
识，并且本着奥美文化的多元开放精神，毫无私心地与外界分享可用的工具。换言之：
这本书绝无高不可攀的抽象理论，反而是在喧嚣嘈杂的数字环境中，让人不疾不徐地从
中汲取诀窍，醍醐灌顶。

——庄淑芬 奥美集团大中华区副董事长 ，WPP集团台湾董事长

很长时间以来，IBM都与奥美在全球范围内是很好的合作伙伴，通过奥美的创意、设计
与方法，我们的创新力与创造力被很好地激发。我相信，这就是奥美在业界有着持续影
响力与不可动摇的地位的奥秘。他们持续在他们的领域耕耘，走在时代的前列，总是让
我们耳目一新。杨名皓先生的这本书，将他作为奥美集团全球董事长多年的经验，酣畅
淋漓地与我们分享，是十分宝贵的。

——周忆 IBM副总裁，IBM大中华区首席市场官

奥美，几乎是所有广告人的“圣地”，它总是在引领着广告业的发展，是业界鲜明的风
向标。世人熟知的《奥格威谈广告》系列，可以说是一直居于金字塔顶处的广告业经典
案头书，让人能够快捷又高效地对行业一探究竟。而杨名皓先生这本著作，在数字时代
背景下深度介绍广告业，又将是一部经典、承前启后的著作，引领我们一起继往开来。

——韩志杰 腾讯视频市场部总经理
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广告创意

评论

这书！！！怎么能和奥格威谈广告一模一样的名字，讲真的，刚刚看完《一个广告人的
自白》，再看这本，对比强烈，广告人自白那本轻松易懂，语言简单，表达清晰，这本
经常看得我不知道他观点到底是什么，不知道是不是翻译问题，好崩溃ヽ(ﾟДﾟ)ﾉ
另外特别想问一下，50-51页数字生态系统的插图，下面$部分，有些是GDP，有些如脸
书和雅虎等是收入，到底是错误还是有区别，也没看到解释的地方

-----------------------------
挂羊头卖狗肉！中信你们已经不是坏了，这简直就是诈骗！！！！！！我要买的奥格威
谈广告是大卫奥格威写的，不是什么乱七八糟的杨名皓！！！！！！！太愤怒了！！！
！！！！

-----------------------------
可能是翻译的原因，有些词语像被打磨抛光过一样，看着耐琢磨，读起来并不顺畅。优
秀案例挺多！但更像是一部数字背景下的广告行业概论。也有被激励到了辣！

-----------------------------
内容不连贯，看不下去

-----------------------------
这书名实在太误导人了！！！

-----------------------------
其实并没有看完，因为最开始想看的是奥格威本人写的那本，不知道为什么这本封面和
奥格威那个一模一样。从序开始读，读到译者停不下来的马屁我就觉得不对劲了。什么
东西啊…



-----------------------------
肤浅而不值得一读

-----------------------------
买的英文版，觉得很值

-----------------------------
编辑得很散乱，描述了数字媒体的发展现状。

-----------------------------
晦涩难懂，挂羊头卖狗肉

-----------------------------
尼玛的。

-----------------------------
妈的挂羊头卖狗肉！！看到5.5分我就知道不对劲

-----------------------------
历史叙事较多，视野比较开阔，技巧层面的东西不够具体，不适合入门的人看。

-----------------------------
虽然包装、印刷都非常精美，但它但犯了假文学病、不相关的技术细节过多、营销技术
没怎么谈，逻辑性差、言之无物……

-----------------------------
特意打个一星，是希望杨先生和中信出版社能明白，数字时代之下，营销最重要的前提
是诚实。挂羊头卖狗肉是不诚实，这种糟糕的体验会通过豆瓣评分最终反映在书籍的销
售结果上。

-----------------------------
就说什么垃圾？配那么厚吗这本书 原来买错了…… 这也有脸同名吗



-----------------------------
翻译实在是太装腔作势了，字全认识，但连起来就是读不懂。读了开篇3章，一副前朝
遗老碎碎念的样子，酸不拉几的还没有干货。忍不住上豆瓣来看看到底是不是我的问题
，看到5.5的得分我信了。

-----------------------------
？？

-----------------------------
从模拟时代与数字时代的起源开始，进入当下的数字化传播环境，经历了传统媒体如电
视与数字媒体的发展后，注意力分散化，不再集中的单向输出一个声音。随着斜杠的千
禧一代的成长，受众被划分成一个个小众圈子，品牌的重要性开始凸显。此书称为后现
代时期，用精神标识和踏实的品牌行动去触动及参与消费者的生活。内容和体验成了替
代广告的新交流方式，四维度模型（TA大众or小众，载体为故事or体验），用反差或惊
喜等意料之外的情绪张力获取观众注意力，实现paid/owned/earned媒体的多方共赢，

-----------------------------
书的手感真好，图例也真的很漂亮，但是除此之外我就难以想到其他可以夸它的地方了
。你看，看完这本书，我的语法都变生硬了呢！（其实也没有这么不堪啦）

-----------------------------
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书评

感觉被骗了，没有主题思想，内容很凌乱，读到最好才慢慢领悟到作者写的主题，不推
荐看
感觉被骗了，没有主题思想，内容很凌乱，读到最好才慢慢领悟到作者写的主题，不推
荐看
感觉被骗了，没有主题思想，内容很凌乱，读到最好才慢慢领悟到作者写的主题，不推
荐看 感觉被骗了，没...  

-----------------------------
这本书刚买回来第四天。在第三天读的时候，就感觉这好像不是专门谈广告的书，倒是
想专门拍马屁的，特别是译者序那一节。今晚实在是看不下去了。就过来豆姑凉这边看
看情况。一看原来不是我个人的问题，而且评分还这么低，讲到底就是这本书“名不副
实”。差评。浪费我小一百块钱...  
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