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拼多多以社交电商起家,与其他电商平台相比,具有门槛低、流量大、推广快、成本低等
优势。如果你想开启自己的电商事业，不妨从拼多多开始；如果你想打造好拼多多店铺
，不妨打开本书，从零开始学习运营吧！
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本书是一本拼多多店铺运营手册，其中包含平台介绍、新店开店指南、日常运营、推广
引流、店铺优化、爆款打造、售后服务等多个板块，每个板块都配有实用的解决方案和
手把手的操作步骤图，即使你从来没有接触过电商运营，也能够轻松上手。

本书为拼多多运营者解决三大问题：

1.拼多多和其他电商，我们为何不一样？

——拼多多客群精准画像，为你指明电商未来！

2.新店开张，没流量怎么办？

——巧妙引流，才是成交的前提！

3.爆款是蒙出来的吗？

——数据化运营，才是做好拼多多店铺的关键！

本书的语言通俗易懂，图表生动直观，方法步骤详细易学，提供了大量*新的店铺运营
技巧和操作实例。本书力求把最核心、最实操的内容直接呈现给读者，让读者在运营拼
多多的道路上少走弯路。
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