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本书从作者十几年的品牌营销实战经验出发，总结了大量在互联网社交媒体时代的品牌
营销心得，涵盖了品牌的环境、定位、创意、内容、传播和营销效果等诸多问题的深度
思考。品牌营销和社会的发展一样，都离不开一个“趋势”，过去和现在还未走完，区
块链和人工智能又出现在了人们的现实生活中，面对这些新趋势，品牌的营销会朝着这
个方向有什么样的变化？未来我们的生活会怎样？密码就在本书中。

实战经验、专业理论，梳理和解答了营销行业的问题及解决方案，第一次业内人士深度
剖析热门案例，凸显了在社交媒体时代内容营销的方法论；也从区块链的技术逻辑和对
社会的发展做了趋势的判断，为人们展现了区块链与品牌营销结合的宏伟图景，对于品
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牌营销行业是一个大胆的开创。

作者以社交媒体发展的参与者和见证者的视角，做了自我独特的社交媒体环境下品牌营
销逻辑变迁的总结，又在区块链到来的时候，以区块链从业者和爱好者的身份，试图引
导品牌营销行业的人们去探索未来的新方向，让人浮想联翩。

作者介绍: 

光与弧科技创始人，
Verawom公司原联合创始人，中国广告300人新锐策划创意人，中国杰出广告人，浙江
师范大学文传学院客座教授。15年以上品牌营销及广告从业经验，在品牌与数字营销领
域对行业有独特的影响力。

2009年创立Verawom公司，9年来以作品说话，创造了包括六神《花露水的前世今生》
、New
Balance《致匠心》、红星美凯龙《更好的日常》、王品《母亲》、2016年央视春晚《
父亲的旅程》等众多中国营销界经典案例，获各类奖项，在数字营销领域对行业有独特
的影响。

较早开始关注和研究区块链，并着手投资及运营相关区块链项目，对区块链在未来品牌
营销方面的作用有深刻理解及预见。其常自嘲，希望能一直做个时代与趋势的赶路人。

目录: 上篇：新环境中的品牌营销特点及困局
1、品牌在商业环境中的重要性及机会点
2、一个品牌在新传播环境中的定位
3、新环境中品牌的传播逻辑变更
4、新环境中品牌的传播原理
5、新环境中的品牌营销优秀案例
6、新环境中的品牌营销结果的衡量
7、品牌的供给侧结构性改革及新的经营思路
8、新环境下对品牌方和代理商的挑战
下篇：区块链引领品牌营销及广告行业的革命
1、什么是区块链
2、区块链将颠覆世界
3、当下品牌营销及商业市场面临的问题及行业访谈
4、区块链对于品牌及商业市场的未来意义
5、区块链将革新原有品牌营销和广告逻辑
6、全球在市场营销领域的区块链探索
7、区块链+人工智能时代的品牌营销将超出我们的习惯和认知
8、一个真正的链接未来的时代即将来临：未来品牌营销的遐想
· · · · · · (收起) 
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评论

作为知名广告人和区块链研究者，作者郑联达表示，为了研究区块链与品牌营销结合的
可能性，他花了几百万进行研究、摸索、访谈和应用实践，呈现了一个区块链世界下品
牌营销图景。他进一步认为，当前全球品牌营销和广告行业的数据问题、效果问题、价
值认同和非正向对等问题和无用功问题等诸多问题，已经亟待解决；同时消费者市场也
在不断变化，要求越来越越高，眼界越来越广，对于自我的价值和权益认知也越来越强
，预示着一个大变革的时代即将来临。
因此，区块链才是解决问题的很重要的技术，5G的应用，物联网的兴起，区块链将在
品牌营销中扮演越来越重要的角色，会逐步跨越技术的障碍、认知的局限和应用的边界
。在区块链等新技术主导下，未来的广告和销售会消失，甚至产品品牌也可能会消失，
取而代之的会是生态品牌。
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