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本书面向创业者和有志于创业的相关人士。本书作者用5年的时间，访问了1000多位创
业者、投资者，再加上自己经历过的创业和投资经经验，写成了这本《创业学》，从五
个方面、二十个阶段，以科学系统而全面地解析出创业的流程和创业的误区，列出每个
阶段该做的事和不该做的事，逐个解决创业过程中的难题，让创业者清楚地认识到自己
所处的创业阶段和应该采取的具体行动。

作者介绍: 

田所雅之 Masayuki
Tadokoro，日本当下最活跃的新创事业支援顾问之一。大学毕业后曾进入外企工作，
不久便开始独立创业，之后一直从事创业和投资工作。在日本，他曾创立咨询类、教育
技术类等公司3家，之后又到美国创业，开设电子商务公司。回到日本后，还曾担任美
国的创投公司合伙人，负责日本国内外创业公司的投资事务。现在，他除了在日本和美
国担任多家创业公司的战略顾问和董事会成员外，也担任创业公司Blue Marine
Partners（东京•港区）的CSO（最高战略负责人）、网络营销公司Basic（东京•千代
田区）的CSO。2017年，还成立了新的创业支援公司。他根据自己的创业经历和研究心
得，写成《创业学》一书，迅速成为日本经管类的畅销书，受到企业界的广泛赞誉，版
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权也相继出售到多个国家和地区。
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评论

确实是 StartUp
Science，涵盖了从构想、计划、验证、设计、销售、产品项目管理、营销、团队等主
要新创事业要素，系统性地总结规划了从开始到规模化过程中遇到的问题及当下实践总
结的方法论。特别特别强调了与顾客一对一访谈以发现问题，制造出顾客真正需要的产
品。虽然书中极个别案例和观点的论证关系个人觉得不够扎实，但整体看下来就好像帮
过去这么多年工作方法和经验的串联和归纳。也适合当手册有需要时翻查。特别推荐产
品人阅读。

-----------------------------
这本书压倒性地凌驾于其他新事业系的书籍，成为事业创造的圣经。不仅是理论，还登
载了许多事例中易懂地明白事业创造的流程，能马上应用的手法。
我想这是与事业创造有关的一本宝典，如果有创业的激情和点子，它会是创业道路上的
最佳伴侣。

-----------------------------
这是一本关于创业的详细解说书籍。所谓创业就是创造新的商业服务，实际上与销售现
实物品的事业性质不同。书里详细地解说着，哪个新创事业真正被认为是必要的，应该
怎样做调查才好等事例，我想如果能够好好地按照书里所写内容来做，失败的机率会小
很多吧。是一本好书。
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书评
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