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德国社会学家凯- 乌韦.黑尔曼教授鼎力之作

将对品牌发展的研究从经济学角度扩展到社会学角度

不论是购买实物，还是在服务行业，我们总是离不开品牌，我们依赖它们，信任它们。
从社会学角度而言，这是一种极有趣的现象，但品牌是如何从社会学角度被阐释的呢？
迄今为止，这都体现在市场研究的范围内——
对品牌进行科学性研究。那么，在本书中，作者是如何从社会学角度对品牌进行探讨，
并试图将其发展为一个独立的品牌社会学科的呢？

本书从社会学角度梳理了一些品牌的发展，并从理论脉络及历史发展的角度将其与经验
性研究相结合，对品牌发展的研究超过经济学的角度，延伸到广阔的社会学角度。本书
大量引用德国社会学家尼克拉斯.卢曼的精辟理论，意在依据经济社会学的中心纲领，
如市场、广告和消费，将“品牌”现象发展为一个独立的品牌社会学科。
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评论

德国黑尔曼教授的《品牌社会学》是从系统社会学，历史学和经济学的角度对品牌，尤
其是德国品牌的发展历史进行了系统全面理论性很强并且不乏趣味的分析和阐释，全文
引经据典，参考文献多达七十多页。是品牌研究领域值得收藏的书籍。在德国是学术畅
销书。这本书在德国是2003年出版。其中大量的德国品牌已经在国内市场可见。它们
在德国的诞生和发展历史是非常有意思并且也具有史料价值的。

-----------------------------
作者引用了大量的文献，并且很推崇卢曼的理论。
不过翻译的真是辣鸡中的辣鸡，词不达意，语句不通，前言不搭后语，是用翻译机翻译
的吧，太影响阅读了。书给5星，翻译扣4星。
再次吐槽，不是我说你，翻译这哥们，你自己写完的东西自己不读吗？通顺吗？什么玩
意翻译的跟屎一样。
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