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自从大数据成为企业标准化决策框架的关键要素以来，数字化战略管理在企业发展中的
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地位就变得越来越重要。在当今的网络市场中，企业一定要确保对数字化系统平台的管
理和规划能够让自己“永远在线”。

本书详细阐述了在互联网环境下企业制定、执行和运营网络品牌战略，实现数字化转型
的相关内容，并提出了“永远在线”的概念。作者分析了大数据时代企业存在的常见问
题，阐述了大数据在数字化变革中所起的作用，指导企业借鉴商业案例推进数字化转型
，并对数字化战略的启动和推进给出了建议。

作者介绍: 

自20世纪90年代中期开始，作者阿维•佩德•欧文兰德就站在了数字化市场营销研究
的前沿。他主要在美国开拓事业，领导了一个数字化机构，为世界领先的企业和品牌提
供咨询服务。

阿维曾经在全球最大传媒集团WPP旗下的成员企业Hill Knowlton
Strategies欧洲部供职，担任数字化实践总监一职。之后，他作为合作伙伴加入了一家
专门从事客户沟通的咨询管理公司id.mngmnt，领衔数字化咨询实践，专注为客户量身
定制成果导向型的数字化战略，同时通过开发企业管理实践来帮助客户降低风险并监控
绩效水平。
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