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功能 VS 好处：将产品功能转化为对用户的好处
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文案结构4P原则：承诺、描绘、证明和推动

文案内容4U法则：紧迫、有用、独特和超具体

打造标题3步骤：扰乱、吸引、融入

使用点击诱饵式标题，避免夸张和误导性

促销文案中的1个关键信息不能用超过12个词去表达

妥善处理作者形象是销售文案转化的关键

避免给能够促进销售、转化更多客户的文案强加上结尾

……

英国新锐文案专家格伦·费雪总结了广告文案从业10余年的经验，详细阐述了深度文案
的创作方法：包括5大核心要素，20条创作法则，39种文案撰写技巧。深度文案创作法
能够让文案写作者的创作更加有效易行，具有十足的感染力和说服力，帮助撰稿人、营
销人以及企业家，获得更多点击率，最终赢得成倍增加的销售额。

作者介绍: 

格伦·费雪(Glenn Fisher)

英国新锐文案专家，知名文案网站AllGoodCopy.Com创始人。

格伦•费雪出生于英国格里姆斯比，是一名“80后”文案专家。他最初在地方议会工作
，几年后离开转作一名专职文案撰稿人，创办了为文案撰稿人和营销人服务的免费在线
资源网站AllGoodCopy.Com，以及AllGoodCopy“让我们谈谈想法”的意见播客。

10多年以来，格伦·费雪与价值数百万英镑的国际金融出版商“阿戈拉”（Agora）公
司

进行合作。目前他以自由文案撰稿人的身份写作直到现在，专注于辅导有潜质的文案撰

稿人，定期举办文案讲座，在不同类型商业和营销活动上进行演讲。
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标签

文案

创作

方法论

非常不错的一本书，值得推荐！

学会写作

评论

做自媒体估计不需要这本书
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第二部分实用价值大一些
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觉得内容一般
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书评

算是一本工具书，符合当下快文化的时代潮流，以建议性方案给到你不同的文案设计，
是一本入门文案写作的深度好书！《深度文案》讲述的是如何利用语言去感染和说服他
人。很多时候，要想吸引别人点开你的广告，读你的博客，或者买你的产品，你单单提
出一个好的想法还不够，你还需...  
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