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文案是广告的“点睛之笔”，文案人员通过产品、市场和消费者的洞察，以巧妙的文字
组合，激荡消费者的情感内心，作者将这些绝妙的文字组合，总结为188种广告走心句
式。

作者从业文案近20年，收集了几万条优秀广告语、广告标题和长文案，在长期和大量的
浸润中，作者发现几乎所有优秀文案都暗含着某种“句式”。通过对近万条文案的长期
分析总结，作者归纳出近300多种文案“句式”，本书收录了188种较为成熟的句式和
写法，以供文案创作参考。
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书中，作者按句式的首字拼音进行排序，以方便读者阅读和创作时快速查询和参考。同
时，作者结合市场营销学、心理学、语言学、社会学等学科理论，对每一种句式进行简
短的精彩解析。
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尹雨诗

高校教师，擅长广告文案与品牌塑造，出版《策划在左，文案在右》等畅销书。
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还是让我蛮有收获的工具书，灵感干涸时，翻一翻，一下子雨季就来了
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额...这样的书真的能上市吗.....
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