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孵化IP需要产品思维，而不只是文创思维或营销思维。

孵化IP需要5S原理，包括情感定位、世界观设计、角色设定、故事塑造和符号设计，并
且以文化母体为底盘。

超级IP是超级文化符号。
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12年IP孵化及开发经验，10年广告营销经验

张小盒IP创始人，和女儿的日常IP总监制，键盘仔IP创始人

曾被评为中国十大广告创意人

营销案例曾4次获得国际艾菲实效奖

中国广告金长城奖全场大奖获得者

现在是IP蛋炒饭咨询机构创始人

造梦盒子及盒成动漫创始人
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孵化IP需要5S原理，包括情感定位、世界观设计、角色设定、故事塑造和符号设计，并
且以文化母体为底盘。超级IP是超级文化符号。

-----------------------------
这种书鸡贼的地方就在于，一个孵化成功的业界人士，把一套自己的理论摘出来，再往
里面填成功案例支撑，其实是将个例无限量放大的一种做法，比较马后炮。

-----------------------------
情感共鸣+文化共识 小众狂欢、大众围观

-----------------------------
因为作者不是小说和影视创作者出身，内容创作部分有点外行了，但其他部分写的很好
。



-----------------------------
陈老师这本书非常值得一读，特别是从一个消费品创业者的视角看，ip消费品是一个
很重要的组合，同质化的产品，复制成本低，价格战一直是消费品行业的低纬度的竞争
态势，而ip后，消费品自身可以被竞争对手复制，而ip不可以复制，你拥有这个知识
产权，就是拥有了消费品的核心竞争力。

-----------------------------
格雷是我多年一起的拍档，他的思维很活跃，能够快速总结发现一些事情的原理和方法
。超级IP孵化原理这本书应该说是把IP打造的最根本的特点、方法、逻辑等都非常简单
清晰的表达出来了。实操性很强，如果想进入或者打造IP，看这一本就非常合适。

-----------------------------
非常专业的ip解读，受益匪浅

-----------------------------
陈格雷，张小盒之父！对于想要从业动漫设计以及已经从业动漫设计行业的人来讲，《
超级IP》都是一本不可多得的极佳参考“文献”。

-----------------------------
超级IP需要情感定位！ 情感鲜明的IP角色，才能成为超级IP！ 好书值得分享推荐！
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