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Clearing”团队创作，精心挑选了25个问题来探索生活和工作的方方面面，每章探讨一
个主题，讨论相关原因、人们对这个主题的思考以及作者的想法，并以专一的观点做小
结。作者借工作之便，采访了众多国际品牌的企业创业者与管理者，从而展示了一些国
际企业品牌管理者们从未公开讲述的有趣故事，助我们从崭新的角度思考企业发展，制
定出适合自己品牌的战略。

作者介绍: 

①尼克·林德（Nick
Liddell）通过建设清晰有力的发展策略帮助顾客培养自己的品牌，他与世界前沿企业均
有合作，从普拉达、欧洲之星到迈凯伦、温布尔登和美国股票交易所都曾是他的客户。

②理查德·布坎南（Richard Buchanan）“The
Clearing”专注于帮助品牌和企业与顾客对接，从迈凯伦、菲力斯健身俱乐部到温布尔
登和奥卡多都曾与他合作。在过去八年里，他获得了超过30个行业大奖，包括英国艺术
指导俱乐部奖（D&AD）、高效设计奖（DBA）、和The Drum的年度咨询公司奖。

目录: 前言
1．谁才是你品牌的敌人
▎迈凯伦：关注正确的敌人
本章结语
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3．让人们买你的东西还是做他们需要的东西
▎V&A：不需要任何好言相劝
本章结语
4．在伟大的文化和聪明的策略之间如何选择
▎南安普顿足球队：作为文化参与形式的策略开发
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市场营销

自我品牌优化

管理

品牌管理

图书

评论

写的很好。

-----------------------------
掌握别人不可企及的品牌创意，是品牌彼此区分的重要手段，远比衡量财富和价值更加
有效。在产品更新换代无比迅速的今天，既能引领三到五年的流行趋势，又能布局几十
年甚至上百年的长线经营，真正的大品牌莫不如此。

-----------------------------
作為一名品牌設計師，一定要多了解大家的想法，多瞭解各品牌的方法，才能少走彎路
。

-----------------------------
只有产品第一枪打得漂亮，才有后面的用户运营、私域流量、拉新裂变留存。有一线品
牌和国内比较系统化的指导。让我横向有个参考，很有阅读价值。

-----------------------------
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有了好产品，才可能诞生好内容，而优秀的内容必须要用户圈层得到认可，产生忠实的
用户群体。
以华为为例，通过精准内容营销，用户能够深入地走近华为品牌，华为品牌也能够深入
地了解用户，这样才能在用户和品牌之间搭建起一座沟通的桥梁，以便激发潜在消费者
的消费欲望，从而促...  

-----------------------------
曾几何时，刷屏的瑞幸几乎全是负面，是很多媒体笔下烧钱吸引羊毛党、赚快钱的第二
个小黄车；但很快，瑞幸国内拓店就达3000余家，纳斯达克敲钟，从国内到海外，扩
张速度丝毫未减。
曾几何时，名创优品（以下简称名创）还只是人们眼中质量不错价格便宜的新型十元店
；但当下，已进...  

-----------------------------
很多国际大牌，它们的顶级名声除了源于产品的高品质之外，极具穿透力和传播力的独
一无二品牌故事也给予品牌价值和形象大大加分。在人们感官麻木的信息过剩时代，如
何让自己的营销沟通更具吸引力和说服力成为了品牌经营痛点的重中之重。当品牌故事
打动消费者的时候，它能使顾客...  
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