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《增长起跑线：数字营销实战指南》从数字时代的企业增长困境切入，创新性地提出了
数字营销增长三要素——品牌、渠道、
用户，让读者从纷繁的数字营销理论中，找到帮助企业增长的核心动能。
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同时，本书还提供了数字营销增长三要素详细的实战操作指南，以指导企业快速应对数
字时代的营销变革与迭代，实现稳定、持续的企业增长。

本书可以让更多的传统企业和营销人了解真正的数字营销，让数字营销能真正为企业所
用，让互联网真正赋能传统企业，让传统企业重新焕发生机与活力。

作者介绍: 

全球最大媒介集团群邑集团亚太区"30 under 30”，
30位30岁以下最年轻领导者之一。中国高端绿茶品牌竹叶青茶数字营销总监，带领品
牌在数字营销时代实现品牌活化与转型升级，从0到1搭建品牌的数字团队。4年间斩获
业内多项营销奖项，2017年荣获中国数字营销行业最高奖项Top Digital金奖。

成功打造知名互联网鲜花品牌M
Studio，创立运用数字营销小预算一年之间从零到一打造高端品牌的奇迹。

"2018网易有态度城市"城市态度人物

担任Facebook CEO桑德伯格发起的全球女性职场互助组织Lean in
chengdu的品牌发展顾问，助力He for She（他为她）、MC Project
为变职场女性的生存环境贡献力量，并担任导师，已培养了上千位营销人才。
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没有信息增量 也缺乏新的洞见

-----------------------------
实用性指南，难能可贵的是所有的术都是基于对道的深刻理解，可以从中看到作者的思
考脉络，案例方面的剖析也是深入浅出。

-----------------------------
感觉没说个啥，三星吧

-----------------------------
非常棒的一本书，敲开了数字营销的大门，个人认为是初学者必读之书。

-----------------------------
不错的一本书，适合小白和初学者，传统企业转型必备利器

-----------------------------
朋友圈看到的推荐，买来读完了。在执行上全面完整，对于数字营销小白而言是不可多
得的实战好书。 没有浮夸的理论，更像是移动互联网的执行战术。
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