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本书是作家、资深出版人黄集伟先生探讨图书文案编写的一部专著。随着出版业的发展
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，图书文案的重要性进一步凸显，文案撰写能力已经成为图书编辑最重要的基本修养之
一。黄集伟先生根据多年出版及媒体工作经验，收集了大量案例，详解图书文案的编撰
心得。《文案三章--图书编辑业务手册》分为三个部分：其一原则篇，其二讨论篇，其
三体验篇。全书条理清晰，引证丰富、语言风趣，对于众多的出版从业者以及广义的文
字工作者都有很强的参考价值。

作者介绍: 

【作者简介】

黄集伟，文字工作者，语词收藏家，做过教师、记者、编辑，曾有“阅读笔记”系列、
“语词笔记”系列等闲书出版。结束记者工作前，编著《孤岛访谈录》；结束出版工作
前，写作《文案三章——图书编辑业务手册》……“冬天的句号理应是春暖花开。”
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第2章 讨论
【内容提要】
内容提要在书籍文案中处于一个怎样的位置？
内容提要有无标准格式让初学者套用？



编写内容提要要预先确定主旨吗？
内容提要的主旨是由哪些要素构成的？
内容提要可以剧透吗？怎样把握这方面的尺度？
要在内容提要里特别强调文本的“专业”价值吗？
内容提要的编写以简代繁好还是详尽周到好？
能在内容提要里勾兑商业动机吗？如何勾兑？
编写内容提要有哪些忌讳？
能将自我情感、情绪融入内容提要吗？
怎样才能把内容提要写得又准确又生动？
内容提要一般写多少字合适？
不写内容提要真会影响一本书的销售？
怎样编写内容提要容易让读者产生共鸣？
怎样给系列书籍编写内容提要？
编写内容提要时，如何化解自身认知障碍、情绪障碍？
怎样给主题分散的短文合集编写内容提要？
对行业背景不了解会对编写内容提要有影响吗？
阅读量不大对编写内容提要有无影响？影响大小？
怎样在内容提要里将图书的学术价值、文化价值转化为普通读者理解的表达？
【作者简介】
编作者简介能照搬度娘吗？
作者简介多少字合适？宁长勿短？宁短勿长？
作者简介应侧重作者功名事业还是生活行止？
作者简介要特别强调作者性别吗？
在文案里如何将作者丰富多彩的经历化繁为简？
在文案里如何让作者的平淡经历看上去不至于过于平庸？
如何将作者简介写得既梦幻四溢又富于情怀？
写作者简介能有话直说吗？要为作者护短吗？
作者简介文案一定要附加作者照片吗？
要给作者简介里的作者照片美图秀秀吗？
需要在作者简介里全面评价作者的写作风格吗？
所编图书不是自己的菜，写作者简介如何避免个人好恶？
作者简介跟生平简历是一回事吗？区别是什么？
能把作者的八卦、传闻编到作者简介里吗？
怎样把作者简介写得灵动流光，神采奕奕？
作者简介里常见有关作者居处、孩子、狗或猫之类的记述……这种格式化细节有必要吗
？
外国某作家成名后一边吃自己的名气，一边花天酒地，编写作者简介时这些花絮如何处
理？
当作者是个特别坏特别无耻的人时，作者简介该如何处理？假使作者混蛋透顶，作者简
介是否应有所回避？如何回避？
除年龄、身份、简历、获奖等荣誉履历外，作者简介中还有哪些要素可以补足或最好添
加？
为外国作者编写作者简介需特别强调其特殊文化背景吗？
【综合文案】
广告法要求广告文案里不得出现“最”，用什么代替效果也很NB？
如果给文案要素按重要程度排序，前三位是哪几个？
你见过的图书文案中印象很深的是哪篇？让我参考参考？
哪种类型的文案曾让你感动流泪？举个例子？
你看过最奇葩的文案是什么？拿出来让大家笑一笑呗？
近年你看过的最刺激、最狠毒的文案是哪本书的？
曾有让你引以为耻的文案吗？是哪本书的，有多无耻？
为迎合读者口味，编写书籍文案刻意曲解作品是否合适？
如何把握文案的度？如何避免在文案里展览廉价感动、浮夸煽情……令读者反感？
为系列图书编写文案如何避免呆板或趋同？



一部非常好的作品初版未获积极性评价，重印或改版重出时如何通过调整文案令其价值
重现？
如何为一本自己完全没兴趣的书编写文案？
有没有一句文案，你觉得最适合这本书，哪怕所有人反对也非用不可？
相关背景知识在编写文案时占有怎样一个位置？
文案编写者的文化修养对编写文案有用吗？有什么用？
怎样让一本书的文案洋溢浓厚文化气息？
“气质”这种东西在文案中能体现出来吗？
怎样写出有“情怀”的文案？
编写文案需考虑整体感吗？如何呈现整体感？
【腰封文案】
编写腰封文案要先考虑目标读者的口味、需求？
编写腰封文案有绝招吗？是什么绝招？
哪些词汇放到腰封文案里就完全无效？
哪些词汇一旦出现在腰封文案里反而让读者拒绝买书？
越来越多的人加入撕腰封党，是因为腰封文案写得太烂吗？
腰封文案多以商业卖点为核心，一旦商业了就特招人讨厌吗？
如何确立腰封文案的核心诉求？
有哪些堪称神作的腰封文案让我们辣辣眼睛呗？
腰封文案是书籍文案的必选项？怎样决定一本书加或不加腰封？
腰封文案一般写多少字比较合适？
从设计角度看，腰封文案在字体、字号选择上有啥讲究？
【网络文案】
网络文案有什么特点？它给谁看？“过客”还是“注册用户”？
除作者简介、内容提要外，网络文案还有哪些自选文案与之搭配？
网络文案非得山呼万岁、团体点赞才有效？
将纸质书上的文案集合到一起，是不是就是网络文案？
在网络文案中，哪些地方需要特别强调？哪些地方无须强调？
网络文案的主旨应偏向产品哪种属性？侧重凸显文化价值？商品价值？
编写网络文案需要在规模和字数上有所考虑吗？
网络文案的图文应如何组合搭配？
借助网络平台传播的文案可以配乐吗？配乐是不是很low？
网络文案容量大，是多人编写好还是独自编写好？
第3章 体验
【单本文案】
从具体到抽象，从故事到评论（《檀香刑》）
从中心比喻处下笔（《剥洋葱》）
规避主观风险（《神谕之夜》）
用巧喻拓宽想象（《火星救援》）
给读者一个加强版的诱惑（《在切瑟尔海滩上》）
旁敲侧击压强更大（《迷走·神经》）
找对了腔调就找到了读者（《小顾聊绘画（壹）》）
传奇性是最大的诱饵（《寻找巴金的黛莉》）
啰唆是文案的死敌（《我们不懂电影》）
力避友好的、善意的歪曲（《先上讣告后上天堂》）
在同一条河里划动双桨（《先上讣告后上天堂》）
用喧闹的浮夸传递省思（《广阔天地》）
文案的张力来自对比（《先锋戏剧档案》）
用疑问牵引好奇心（《重口味心理学》）
用反俗套的方式另起炉灶（《硬糖手册》）
让文案为“个性”保驾护航（《你以为你以为的就是你以为的吗？》）
克制冲动，优化表达（《Wabi-Sabi——给设计者、生活家的日式美学基础》）
高冷腔调是一种策略（《然而》）
“暗示”比“明说”更有效（《我如何清空父母的家》）



宁断其一指，不面面俱到（《张爱玲传》）
预设读者，精准谋划（《我相信失败》）
有肌理、有逻辑才有力量（《被淹没和被拯救的》）
归纳是最好的服务（《亦摇亦点头》）
没态度的文案没实力（《毛姆短篇小说精选集》）
用一根线把珠子串起来（《此处游泳，既不安全也不舒适》）
侧面描写力避失焦（《牡蛎男孩忧郁之死》）
互文向心，细节合力（《平如美棠—我俩的故事》）
先讲清故事，再渲染气质（《史迈利的告别》）
合力安利是最好的导引（《灯塔》）
用速溶咖啡配比手磨咖啡（《月光落在左手上》）
历险者寻找探险者（《诗60首》）
变争议为赞誉（《让·科克托》）
以文会友，以情动人（《致D——情史》）
见微知著，以小写大（《人类简史》）
用陌生化引导好奇心（《禅与摩托车维修艺术》）
面积小，压强大（《天真的人类学家》）
文字量≠信息量（《带着鲑鱼去旅行》）
精准的判断一句就够（《做饭》）
没种没料，越长越臭（《南希外传》）
用专业细节赢得信任（《浮生六记》）
异位同构，欲辩忘言（《小团圆》）
【集合文案】
先有判断，才有文案（《1984》集合文案）
不断修订，迭代升级（《引爆点》集合文案）
横看竖看，重现险峰（《围城》集合文案）
文本至上，顺时而动（《傅雷家书》集合文案）
学术底色，凸显功底（《恶之花》集合文案）
文案之别在于观念（《红楼梦》集合文案）
文案之别在于素养（《月亮与六便士》集合文案）
文案之别在于时间（《百年孤独》集合文案）
文案之别在于态度（《简·爱》集合文案）
不说什么跟说什么一样重要（《呐喊》集合文案）
【煞尾】
后记
附录
· · · · · · (收起) 
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出版人必备书

编辑出版

工具书

编辑

译林

评论

之前对编辑工作有比较大的误解，把过多精力放在了“研发”上，追求细致，追求工匠
精神，这当然没错，但这往往是研究生刚开始工作的毛病吧。现在最大的感受是，编辑
是个推荐人，把好的内容介绍给读者，内容变成一本书，变成产品，甚至商品，依靠的
就是对作者、读者、每个人的尊重，对作者、文本的理解和细致把握，对读者的理解和
平等对话。文案的初心大抵如此。

-----------------------------
作为非出版行业的读者来看,感受到了编者身上的,公正谦逊尊重和理性,被作者的文字品
格,广袤的视域和幽默感触动,作为这个时代的读者荣幸之至.

-----------------------------
编辑应该好好读读

-----------------------------
编辑案头必备，其实一本书上，真正属于编辑的也就是那么几行文案，怎么能不在这里
多下工夫呢？文案写得如何，能看出一个编辑对作品，对读者，对阅读环境的把握。

-----------------------------
图书文案怎么写，来看看黄老邪的小秘籍！就是多写写吧，然后多了解读者爱看什么！
大家，然后注意的就是别写书里没有的东西，黄老师也有强调：不隐瞒，不欺骗，不杜
撰！！！



-----------------------------
功夫都在细处，慢慢琢磨吧。

-----------------------------
难道的文案好书。

-----------------------------
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书评

【本文经编辑，首发于“做書”，原址：[这本编辑“小红书”，可能会成为你的“加
印菩萨”]】 有一本小红书，还没售卖，就在文化圈引起了一些大佬们的关注：
由六哥张立宪亲自管理的@读库微博，写下“及时对症”四个字，还畅想退休之际要身
体力行，对标此书再写一本。 自谦“基...  

-----------------------------
【本文经编辑，首发于“做書”，原址：[朱赢椿设计的这本“小红书”，是一堂编辑
必修文案课】]
“黄老邪”黄集伟老师的公号“与无聊共勉”，大体上只有两个“栏目”：一个叫“老
黄翻书”，一个叫“语文快递”。
顾名思义，“翻书”多为书籍推荐，而“快递”多是段子分享。绝妙...  
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