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《文化批判与后现代马克思主义》研究后现代马克思主义与大众文化批判问题，涉及现
代传媒与大众文化、大众文化的功能与本质、大众文化时代的知识分子，以及后现代马
克思主义的文化批判理论。极大地深化了人们对现代国家和社会如何自我正当化的认识
。

如何理解大众文化？可谓众说纷纭。其中，否定大众文化、把大众文化作为批判对象的
占居多数。从伯明翰学派的文化主义到哈贝马斯的文化批判，中间经历了利维斯主义强
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调文化是一种休闲活动，倡导文化精英主义；经过了威廉斯的“大写的”和“小写的”
文化之区分，似乎使大众文化得到了认可。但是，法兰克福学派则把大众文化看作政治
操纵的工具，把大众文化仅仅看作文化衰败的标志。不仅是法兰克福学派，其他的研究
者们也多持同样态度。而我们在《文化批判与后现代马克思主义》中则试图对大众文化
研究做出马克思主义的辩证的价值判断。
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