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《城市形象与软实力:宁波市形象战略研究》主要内容：在十七大报告中，软实力以“
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提高国家文化软实力”的表述形式出现，与之相关的重要论述还包括“文化越来越成为
综合国力竞争的重要因素”、“增强中华文化国际影响力”等。透过十七大报告，我们
可以看出，以文化软实力为主体的软实力发展战略已经上升到国家战略层面，中国政府
也作出了相关的系统部署。也正是自十七大之后，中国各地方政府掀起了一轮地方以及
区域软实力建设的热潮，有关城市软实力的研究与实践蓬勃发展起来。
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书评

无意间在图书馆看到的书，应该算是比较早研究城市形象的书了。
全书大致在介绍构建城市形象的策略和方法，以及宁波这个实际案例的实施情况。书写
的一般，很多东西都是从其他专著摘下来的，拼凑成这样一本书。
第三章的调查报告有些意思，但从题目和选项的设置上感觉不怎么科...  
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