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《民俗艺术符号与当代广告设计》重点在于民俗艺术符号的界定及其在当代广告设计中
的应用研究。从符号学研究的角度，在理论思考中具体阐述了民俗艺术符号的生成、特
征以及识读；在实践分析中细致、深入研究了民俗艺术符号在当代广告设计中的应用，
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提出当代广告设计融合民俗艺术符号的特点。民俗艺术符号在实践中的应用，可以有效
地提高广告设计的表现力度、审美内涵；可以极大地增强广告传递商品和服务信息的功
能作用及其文化意蕴；可以充分展现我国悠久的传统精神和鲜明的民族特性。
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