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标签
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广告

案例

营销

评论

用作研究广告策划很有用。

-----------------------------
般般吧，翻翻也可以增长点见识。不过也只限于翻翻了
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书评

中国已进入感性消费时代。
消费社会与此前工业社会的根本不同之处，在于各种产品的全面过剩。随之带来的结果
是，世界范围内几乎所有的行业都面临着高度甚至过度的竞争。在这样一个经济环境下
，大众消费的职能
已经从单纯的商品功能性满足，拓展到了感受性满足，从而摆脱了消...  
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