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《广告心略》中广告这门学问是一门综合性很强的学问，它须直面充满活力并变动不居
的现实复杂的广告场景，须对解答实践着的广告及广告业难题提供富于实践意义的启发

http://www.allinfo.top/jjdd


与引导，它还必须提供广告开发与创造广告精品、更充分地发挥广告效应的方略。这就
是广告学的现实具体性特征。在所有的学问中，具体性的而非抽象性的学问是极具知识
综合性的学问，没有众多知识的融会贯通就没有现实具体性的学问性及实践性的实现。
广告策划、广告创意、广告经营、广告媒体开发、广告制作等，都直接面临具体的实施
效果问题，而每一个效果的获取又都涉及众多方面知识。广告策划的总体方略，怎样既
合于商家又合于市场更合于消费者的关注？这就既要知晓商家的经营之道及经营状况，
又要了解市场的变化规律变化现实，还要了解消费者的消费期待、消费水平、消费习惯
。这里的每一个方面都靠相关的知识支撑着：工商管理学的知识、经济学的知识、市场
学的知识、消费学的知识、心理学的知识、美学的知识、文化学的知识、民俗学的知识
、传播学的知识、媒体学的知识、设计学的知识、写作学的知识，等等。这众多知识如
血液贯体般地流转于广告学问及其应用中，任何一方面知识的不足都会给施教与应用带
来窘迫与尴尬。有人说广告的学问在广告之外，这话当然是有道理的。当广告人不是很
难，也就是个谋业与敬业问题，但要成为广告界精英成为呼风唤雨的广告大师，那就大
不容易了。其中的难就难在这需要大量的知识积累，需要从业于广告的人是一个真正意
义的通才。按照这样的标准来编写广告学教材，要通过这样的教材去培养广告人，去为
广告业精英、广告大师打下坚实的广告学基础，不突出广告学的知识综合性特点，显然
不行。
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