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一名消费者每天会接触到电视、报纸、网络、户外广告等诸多媒体，浩如烟海的产品信
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息可能让他眼花缭乱。作为信息传播者，如何让消费者关注到我们品牌的信息？当我们
处在某个竞争异常激烈的行业之中，各种各样的产品以不同营销诉求试图打动消费者，
我们该如何在重重包围之下使消费者对我们的品牌和产品更感兴趣？

答案就是：用创意营销理念购买他的时间！

在当下无孔不入的信息轰炸环境之中，如果企业在营销推广中不能通过内容创新、沟通
方式的创新、品牌体验的创新有效吸引消费者，必然难以成功征服市场。有消费研究表
明，消费者对任何一种商业信息传播的关注兴趣取决于五秒钟的时间（无论是电视广告
、报纸新闻还是网络信息），
如果你不能在五秒钟的时间之内让消费者对你的信息产生兴趣，
消费者的下一个关注点可能就会落在你的竞争对手身上。

这就是竞争的残酷性，也是营销传播的困境：如何最大程度地拥有消费者的时间，让消
费者关注我们品牌/产品信息的时间远多于竞争对手？

在一个全新的营销环境之中，营销致胜的关键就在于以有效的创新，去摄服你的消费者
，让消费者主动投入时间与品牌进行互动联系，让他在获得良好品牌体验的同时，最终
潜移默化地将品牌或产品的价值点植入他的心中。

如何去竞争受众的时间，引发受众的兴趣，
使受众对我们而不是对竞争对手的信息更加关注，
这就是决定市场成败的非常关键的因素，
这样一个营销时代，我们将之称为“创意营销传播时代”。

创意传播不仅是一种营销的策略，也不仅是一个做品牌传播的方法，它更是一个思想的
改变。在一个信息泛滥、竞争白热化的时代，把握创意传播、运用创意传播就是营销致
胜的关键所在。

《创意营销传播:营销3.0时代的制胜之道》一书的推出正是为了把握中国营销趋势发展
、为企业提供更具前瞻性的营销策略而产生，希望通过本书的观察与描述，给中国营销
界带来全新的概念冲击。
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评论

比课本还恶心。

-----------------------------
这书没啥创意...

-----------------------------
书中案例很好的分享了这些技巧，有启发，创意即内容，媒介亦技巧，看你如何运用

-----------------------------
读完前50页，继续，好像越往后越有趣，……但是……说的似乎有点浅了……还是那句
话，实践出真知。马后炮的评论有时不仅无用更有害而影响客观判断。

-----------------------------
还行，跟叶茂中等人的书有些像，案例丰富，但是好多都是奥美的观点系列里的

-----------------------------
太TM没创意

-----------------------------
什么叫做买错书？这就是！严重鄙视自己！！！！不是书不好，而是时机不对。08年写



的书，关于社会化媒体、自媒体等，该书中用的概念+例子，实在是落伍了。

-----------------------------
主要原因是营销3.0的书太少了不得已才会去看这本书，发现是@林景新
挂着3.0的羊头，在卖些似2.0非2.0的狗肉，翻完了后，都是些老掉牙的案例，而且后面
为了凑页数还弄了一大部分在罗列这些案例，没跟观点更好的融合，看看出版日期，
2009年，只能说作者很有霸气，思想前沿，先于科特勒两年发表了营销3.0。

-----------------------------
估计书马上就要到了~ 会有我这么乖的小孩么， 为了写个文还买书 哈哈~奖励一下吧
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书评

营销就是传播，还是营销离不开传播？
这个议题已经在新媒体时代变得令人无法一下子琢磨清楚，从最早的大众媒体时代，营
销传播选择媒体就意味着控制了大众的眼球，耳朵，尽管越来越高昂的费用令人胆怯，
但是这些媒体还是一个不二之选。 随着媒体分众时代的到来，尤其是户外媒体...  
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