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中国广告人的黄埔军校！知名度美誉度位列全国之首！中国广告教育研究会会长陈培爱
担纲主撰。《图文英语广告文案》共10章，内容包括英语广告创作的原则和基本方法、
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广告信息分析、广告主题的类型和主题信息组合方式、英语平面广告的文案结构、英语
广告标题的类别、标题与主题的关系、标题的诉求点、英语广告正文与标题的呼应、广
告正文的结构、广告正文的段落、广告正文的版面布局、英语广告口号的主题、公益广
告的口号、20世纪著名的十个广告口号故事、英语广告言语的特点、英语广告词汇、英
语广告的含糊言语现象、英语广告的句子种类、英语广告句子的省略结构和分离结构、
英语广告修辞格等。全书共收录了500多幅英语广告图例，其中绝大部分是平面广告，
少数是电视广告的截图和网络广告。
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