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《体育促销与销售管理》内容简介：体育市场促销与销售是一门挑战性很高的学科。任
何一种产品和服务进入市场，如果没有消费者的积极反应，将遭受毁灭性的打击。因此
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，首先要进行促销与销售沟通——亦称促销与销售。而体育促销与销售功能包含一系列
完整的交际和交易功能，它们是由那些将体育行业视为主要市场的组织和商家(联盟、
运动队、比赛项目、设备制造商及分销商等)履行的，他们认为通过体育来从事促销与
销售也是非常重要的。商家甚至市政当局都通过运动队或比赛项目的所有权、直接的媒
介购买、赞助商协议、冠名权协议或者运动员签约等方式把体育市场作为沟通的工具。
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