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《开发我国大学生体育市场的理论与实践研究》将一般营销学理论与体育市场相结合，
并对中国大学生体育协会及其24个分会开发大学生体育市场的现状进行了大量的理论与
实践进行研究，根据该市场的特征、发展历史、特有文化等方面因素，依据市场营销学
、营销战咯、文化学等理论为依托，创造性的提出了开发我国大学生体育市场的双育市
场理论、潜在文化理论、延续性理论、绿色营销理论等四个理论，并大胆提出了将潜在
文化理论与一般营销学理论相结合，形成新的市场营销组合理论，对体育市场营销学和
一般市场营销学是一个重要贡献，也是新的理论突破。同时，该论文对我国大学生体育
市场的现状进行了客观的分析和发展前景作出了科学的预测，并为我国大学生体育市场
的发展提出了建设性的建议和可行性的策略。为中国大学生体育协会和各大学开发大学
生体育市场提供重要的参考依据，对大学生体育市场的健康发展具有重大意义。
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