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《影响中国消费者行为的三大因素》为代表，标志着现代营销学正式导人了中国。长期
以来，由于中国的商品经济不发达，营销学在中国的发展一直非常缓慢。到了上世纪50
年代，中国开始搞计划经济，商品是国家计划分配的，没有市场问题，也就不需要营销
学，所以营销学在中国的发展是自70年代以来，中国搞改革开放以后，要搞商品，要搞
市场经济，才获得发展的土壤，迅速发展起来。
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书评

这是一篇博士论文，作者在法国读博士，现在邮电大学。作者运用第三方调查，cati公
司做电话调查，样本量500多，调查城市为上海，我猜花费约5万元。其中一半是给被
调查者的调查费用。
数据分析方法为结构方程。主要结论在p196，主要是儒家价值观因子、生活方式和感
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