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《eBay中国实践之启示》从eBay为何兵败中国为起点，讨论中国电子商务发展的趋势
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，传统企业如何面对电子商务以及新一代电子商务公司本身面临的挑战，并从电子商务
营运的三大主要环节——如何创造消费者的需求、如何做好产品管理，以及物流配送管
理等方面进行深入讨论。当中引用了很多eBay的战略思维以及工作方法。作者尝试以
电子商务营运作为一个范例告诉读者，像eBay这样的跨国企业，有哪些是值得学习的
，有哪些是应该引以为戒的。
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胡军（Alex
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营销
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评论

标题党之书，其实是一个网商的入门教程……

-----------------------------
有理论，有操作 对于新手很有启发意义

-----------------------------
作者的写作手法比较务实，是经验之谈，想要进行互联网创业的人可以参考。

-----------------------------
觉得里面跟ebay为何在华失败没什么关系，主要是讲购物网站的营销之道。



-----------------------------
主要讲电商运营的方方面面，注重战略的落地，但缺少战略层面的分析。和eBay基本
没什么关系。

-----------------------------
有经验的作者，实用

-----------------------------
有点像帮助文档，实践性强

-----------------------------
内容很基础，本科生毕业论文的感觉

-----------------------------
书是好书，就是有点文不对题。

-----------------------------
这是教科书QAQ~~~其实写的挺好的，演讲很无聊

-----------------------------
深度有限。一些执行操作层面的描述多。有意义的理论的探讨少。权当是B2C现状的表
面性描述和总结性报告。

-----------------------------
垃圾中的垃圾

-----------------------------
此书结构非常清晰，甚至可以用翻阅，对于电商毫无所知的人，作为入门兴趣书甚好，
，，

-----------------------------
算本工作手册 很多内容只点到为止~~ 以作者的资历 有点失望

-----------------------------



去年从事（类）电商工作的时候先看了前两大部分，今天把剩下的部分都看完了，总结
起来，实用性和客观性上没的说，除此之外其实也并不需要其他，但在结尾处作者仍补
充了对于失败的反思以及站在大环境中如何发展才是对整个社会更有益的，前者是警示
，后者是启发和良心，虽少却精。另外，读完并不觉得过时，值得有精致的再版，也希
望作者有新的实践方面的书籍出版。

-----------------------------
本書從戰略到戰術均有涉及，我想只要是做電子商務的都應該好好看一下這本書。并對
部份自己存在的問題進行深入的研究和學習！

-----------------------------
不知评价为啥这好？买来读，对于俺这种做过电商的来说，确实没啥实在的东西

-----------------------------
怎么说呢，其实本书挺文不对题的。本来是写ebay的，结果是向我们介绍B2C电子商务
的相关知识。对于开阔自己在电子商务方面的知识还是很有帮助，不过纸上得来终觉浅
，绝知此事要躬行，很多东西还是要自己亲身历练，然后再来品味才会有更多的收获。

-----------------------------
还可以。

-----------------------------
感觉侧重的是B2C的建站和运营基础什么的。ebay在中国的成败什么的倒霉怎么详说。

-----------------------------
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书评

互联网或者IT类的书，分为三种：作家写的、研究室写的、本人写的。
至于某某工作室“编著”的，不入流，在此不探讨。
绝大部分书是作家写的，用外行的眼光，和“优美的文字”来告诉读者怎么营销、怎么
营销。 《行动的召唤》是研究室写的。这家研究室就研究这一个课题“转化...  

-----------------------------
好像是我看到的国内唯一一本有电子商务实战运作经验的高官写的书，作者的经验是宝
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贵的，很多地方其实都可以深入写的更加细致，和那些理论家记者等写的东西很不一样
。 强调下特点： 1.中国：完全中国经验； 2.实战：由实战派写的书，经验真实宝贵；
3...  

-----------------------------
作者胡兴民任职过新蛋网市场部副总裁、ebay
商务总监、耶！时尚网络公司CEO等职务，都是亲自操盘，属于实战派。书从ebay入笔
，从一个失败者的角度看问题，给予我们的启示也更深刻，更具代表性。虽然书名是E
bay中国，不过大篇幅的是国内电子商务企业运营。  

-----------------------------
虽然书名是EBAY中国，不过全书更多的是介绍B2C，作者有新蛋中国和yesfashion的背
景，是实战派，分享的也是干货。
从目录就能看出，这本书比较全面的介绍了B2C，从市场销售到采购配送，不过更重要
的是给了我们思考的框架，能够站在全局看待电子商务。我们能够了解如何搭建一个电
...  

-----------------------------
哪位朋友感兴趣可以下载 。
地址：http://www.dbank.com/download.action?t=40&k=NTA5MDE3Mjc=&pcode=LCw
xMTk4NTUyLDExOTg1NTI=&rnd=4  

-----------------------------
我以为主要会写ebay在中国的策略，历程，以及失败后的反思，但是看过全书，说eba
y的很少，通篇都是教你如何去做广告以及各个广告形式的优劣。
我本身就是做互联网广告的，所以看着里面大篇的正误参半的理论，有点失望。  

-----------------------------
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