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把我们常见的概念包装一下而已....
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能涵盖做产品的主要方面和特色案例，涉猎甚广，能体现作者坐知立行的好品质。

-----------------------------
: F49/7234-1

-----------------------------
前半部分几乎可以不用看了，史料部分的文字隔靴挠痒。后半部分偏市场方面。

-----------------------------
堆砌了一大堆，好像想把自己看过的管理书都放上去。

-----------------------------
画图景可以参考



-----------------------------
还不错，读起来还是挺有乐趣的，很多资料的总汇，很多有趣案例，和分析对如何IT界
复合型人才有些帮助，日常工作的实操工具书。产品之魂，用户体验。操盘大局的系统
能力、触类旁通的关联能力及取长为用的整合能力。行业先于客户。新经济。开发流程
，运营程序化，一切皆流程。Good products have focus.Great products have a vision.
人生的意义在于修炼灵魂。

-----------------------------
夹带了一些战略咨询的东西在里面

-----------------------------
内容多案例多，感觉不错，在中国，IT产品策划得好不如运营得好，个人意见

-----------------------------
从书名到排版装帧到内容都显得太土了，让人不太能有阅读的兴趣。作者阅读量很大，
内容里推荐了众多值得一读的书。但是关于产品的看法则很大路化，各种经验都是大公
司的思路，高高在上让人感觉不能实践。

-----------------------------
整部图书唯一的价值就在于那几幅图总结得还不错，内容本身不怎样，作者到处在卖弄
自己的渊博知识

-----------------------------
实践经验有可参考的地方。书名，封面和行文风格很土。理工课文艺男的风格。

-----------------------------
朋友JOE写的新书，很棒。

-----------------------------
这本书就是周设计出来的一个好产品，荐！

-----------------------------
内容充实。

-----------------------------
各种基础理论大汇合，就这一点来说还不错



-----------------------------
通过它，将了解IT产品的整个脉络

-----------------------------
行文过于繁杂，内容组织参差错落，难于看清本质

-----------------------------
从第四章开始看比较好，作者9月份出了第二版，可以买新版的。

-----------------------------
。。。。
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书评

我们做产品的时候很讲究定位，那么这本书的定位是什么呢？显然，从书的内容来看，
更像是《周作者阅读史自传》，而不是一本关于做产品的书籍。
作者从企业战略入手来谈产品，谈到战略当然就更好加入中国古代玄乎的内容，从某些
角度来说增加了趣味性，但也显得很别扭。 当然我们...  

-----------------------------
1。作者阅读量真的很大； 2。内容还是适合大公司；
3。只说了要“做什么”，“为什么”和“怎么做”说的不多；
4。摘录的各种案例、文章、书籍的内容略显过多；
5。感觉飘在天上，兵法的比喻有些生硬。 ……  

-----------------------------
如果你已经在IT这一行尤其是网站这一行干了很久了，对产品那一套都很熟了，建议你
不要看 如果你还是一个刚入门的产品经理，还是看看为好
这本书最大的价值不是他提出了多少的操作手册，而是在某种程度上对产品经理尤其是
互联网产品经理需要了解的工具、理论以及可能涉及的实操...  
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-----------------------------
首先封面设计保留个人意见：书籍名称不突出；推荐词奇怪；还冒出来个什么中国的比
尔.盖茨。
内容还是不错的，国内此类图书缺乏，尤其既有实践经验又有理论水准的人来写的。书
中软性的东西略多了。
不过奇怪的是作者“中美职涯18年”却采用这种阐述方式，兵法，天地人，图表箭头...
 

-----------------------------
周末去书店花了几个小时检视阅读了一番，总的来说这本书全而不精，可能还没有细读
的原因吧，不过近期也不打算细读了：） 书中有些观点还是有感触的，如： 1
行业先于客户、市场先于客户 2 伟大的产品是创造用户需求的产品 3 产品wo
should/need/can do 另，就是书中的图还是...  

-----------------------------
十一回家时向同事借了这本书,认真的读了一遍,感觉这本书还是很系统全面的,内容虽然
比较多,但读起来很容易理解,里面有大量的案例,国内的,国外的,现代的,历史的,自身的,加
上周老师的知识面丰富,一口气把这本书读完了.
书已还给同事了,打算自已买了以后再读一次.  

-----------------------------
上个周五半天听了作者的一个培训。于其说是培训，一个同事说，更像是回到了大学时
代在教室里听教授讲课。
培训前也零时抱佛脚翻看了一下这本书，回来之后又打开读，仍是同感。
大学里学到的东西，如果是一个好的老师，如何受用于今后的工作？那恐怕还是得消化
后，部分能在今后...  

-----------------------------
很不错的一本书，所有PM必读！
昨晚3点终于将剩下的部分看完，确实很不错，很全面的一本书。
内容涉及产品的诸多环节：市场定位；行业分析；客户需求管理；风险管控；项目与产
品的区别；国内外产品的差异以及产品文化、客户文化的差异；产品营销策略等等。除
了产品部分，还涉及...  

-----------------------------
主要内容是作者对IT产品的经验总结，抽象出了一些自己的理念。
是我看的第一本讲产品的书，通读之后收获有不少，整体上还是不错的。
不过我再看到后来，遇到作者各种与兵法的联系或者突然冒出来的武侠小说的联想就直
接跳过了。许多比喻比较牵强，仔细看了两则反而觉得晕晕的。...  

-----------------------------



看到争议较大于是没有在当当下单先去书城翻几页，结果发现作者硬用某些古典理论和
产品经理技巧思路搅合在一起，非常生硬，反而失去了原有的顺畅思维，令人感觉是在
为了卖弄文采而堆砌案例心得，思路不连贯是翻这种书最令人受不了的地方。  

-----------------------------
这本书需要精读。特别是对IT人而言，很有教益。我写了篇书评。http://u.cyzone.cn/b
log/168817  

-----------------------------
写的还不错，唯一的缺点可能是作者想写太多的内容，可是版面有限，建议分拆写成序
列。作者博览群书，营销、管理、哲学、武侠、儒学、兵法、软件工程全都用上了，如
果早几年读本书，可能跟不上作者的思维，我评四星半吧。  

-----------------------------
读这本书的兴趣点 已经从想看如果设计产品 变成了看他里面写的很多历代知名IT公司
IT人事的成功 失败案例 读起来倒也不觉得闷  

-----------------------------
作者从产品哲学、产品设计、产品实施到产品营销的全线流程，思路、方法与工具都写
得非常好。既有一些方法工具的阐述，也有一些案例的介绍，既有高层次的思想理念，
也有细节的实现方法，对做产品的人来说，是一本重要的、系统的参考书。遗憾的是，
在“怎么做”方面显得有些苍白...  

-----------------------------
适合新手阅读，写的比较全面，但是内容也很杂。产品理论与中国的哲学结合的有些不
伦不类，总之，我比较失望。  

-----------------------------
这本书 号称实战工具和全景案例，看了后觉着基本是写给大型企业
老总级别的产品经理看的。
看了全书后不得不佩服作者知识之渊博，但这也是本书唯一的看点：让你长长见识。
全书基本全是战略性的东西，宏观性的理论。看似八杆子打不着的案例也能被作者拉进
书本成为例...  

-----------------------------
我是边看边感叹，这作者真能扯淡。如果拿电影做类比，这本书堪与《财神到》《无极
》并列，这两部堪称烂片界奇葩的电影也充斥着混乱的逻辑和一些玄乎的用来唬人的所
谓神化背景，其实是对神化的YY。
不过反过来看看作者的工作经历我就释然了，这水平的确能体现微软互联网产品的水...
 



-----------------------------

-----------------------------
个人觉得本书三大特点：1.填补市场空白；2.内容深刻，见解独到；3.文字功底强。
先说内容。很多人做了一辈子产品，但却未想过（或者未仔细想过）如何做产品。市面
上不乏类似的书，但大多数都是些理论上的说教；即使有点实际内容的，也很少有专门
针对IT产品的。 作者用的大部分...  

-----------------------------
在IT行业混了这么多年，也读过不少所谓的软件工程，项目管理的书，本以为，这类的
书无非也就是把教科书上的东西抄来抄去，然后再贴点所谓的案例，可是读到这本书后
，才发现，原来，国内还是有大牛的。
能够将IT项目管理和传统文化精髓整合或许不是什么大的创新，但是，能够将...  

-----------------------------
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