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《中国市场营销策划》紧紧把握营销策划的核心策略、主体任务与主流方法，形成了较
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为严密的“营销策划”理论内容构成与方法体系。同时又与“市场营销学”或称“市场
营销原理(概论)”相区别，创造性地解决了这两者间内容重复的严重问题。 

《中国市场营销策划》有着丰富的市场营销理论和中国市场经济理论基础，同时也有着
改革开放以来中国市场的鲜明时代特色和实践特色，并系统性地运用了实践一理论研究
方法和问题一对策研究方法，具有很高的学术理论价值和实践应用价值。
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