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作者以一种轻松的状态带领读者理解消费者、消费者行为、消费者需求等概念，对印度
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国内一些地区进行考察，并配以生动的例子和趣闻逸事。作者在广泛调查的基础上收集
了大量素材，并辅以相关数据和论据，以一种令人信服的形式呈现给读者。比如，作者
提到，印度农村地区中等收入家庭的数量是2700万左右，而印度城镇地区的中等收入
家庭数量则略高于2900万。在每一章里，作者都对错综复杂的印度市场结构以及消费
者特点和消费者行为进行了生动的描述或者加以详细的说明，读者不仅可以对印度市场
有一个明确的概念，而且还能洞悉如何从战略的角度分析印度市场。

作者介绍: 

拉玛·拜贾珀卡是印度最受尊敬的市场策略和消费行为专家之一。在消费者研究方面，
她的视角全面而独特；在新兴市场新产品和新企业模式方面，她的思想新颖而客观。因
此，她被许多企业聘为咨询顾问，其中既有全球500强的大型跨国企业，又有初露头角
的印度本土企业。她还在印度的一些知名企业担任独立董事。
目前，她在印度管理学院做访问学者。30年来，她在企业战略方面积累了丰富而全面的
经验，她曾在麦肯锡公司和MARG营销研究集团担任咨询顾问、负责市场调查工作，并
在印度斯坦利华公司担任专职顾问。
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评论

邂逅：2012.11.； 旅程：2012.12.8.-2012.12.10.； 地点：住处；
翻译得太没诚意太不严谨了。书里的论证似乎也有点儿不扎实。但观点和视角很受用。
核心概念是一“多样性”~

-----------------------------
案例引人深思，极具代表性.
在印度这个嘈杂的市场,重重机遇被掩盖在死水一潭的表面下

-----------------------------
最近看的烂书太多了，很多书看了一半就看不下去了，完全没有营养。是我自己水平提
高的缘故了吗，哈哈

-----------------------------



没有内容的东西
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书评

1 印度是个很大市场，毕竟人多 2
印度是个复杂的市场，消费者类型的复杂化、地域化都是造成这种现象的原因 3
印度虽然有很多穷人，但请不要小看他们的购买力 4
自由化给印度带来的变化导致了社会整体消费者购买倾向的变化 5
种姓不是问题，贫富分化也不是问题  
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