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《2008亚洲传媒研究》介绍了:国家形象是国际社会对一国的整体认识和综合评价，是
主权国家最为重要的无形资产，在全球化时代的国际竞争中，国家形象的战略地位被凸
显出来，国家形象的塑造和传播也被提到国家战略的高度来认识。对于我国来说，一个
非常被动的因素是我国在国际上的国家形象并不能完全由我国自身来塑造，美籍华裔学
者刘康指出，中国的国际形象，基本上是由美国为主的全球信息传播体系来塑造的，中
国媒体的作用微不足道。同时，美国的主流媒体也热衷于按照国家利益的需要来塑造和
传播其他国家的国家形象。由于地域、文化和政治体制的阻隔，再加上大众媒体的影响
，能够客观真实地认识中国的西方民众少之又少。
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