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市场营销学独具谋略性、艺术性与实用性，被广泛运用于企业和各类社会组织的运筹、
决策和企业形象再造等方面，受到了越来越多的重视。《市场营销学》共分十二章，具
体内容包括：市场营销与市场营销学、市场分析、企业战略与市场营销战略规划、市场
营销调研和需求预测、市场细分与目标市场战略、产品策略、定价策略、分销渠道策略
、推广策略、市场营销组合策略、国际市场营销、市场营销新视点。

《市场营销学》案例丰富、新颖，通过设计各种问题引导学生对理论知识的应用，让学
生“走进”实践，做到既生动有趣又能增强学习效果。

《市场营销学》适合作为高等院校工商管理、市场营销、会计学、财务管理、人力资源
管理等专业的教材，也可供相关从业人员学习参考。
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