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《大众传播距离论:一种心理学视角》内容简介：心理距离是大众传播中的一个情境要
素，正确地认识和把握心理距离，是形成和谐的传播关系、实现理想传播效果的条件。
该书从文艺美学和经典传播理论人手，对大众传播心理距离进行探源性梳理，初步建立
了其框架体系。该书剖析了报纸、电视、广播、因特网等不同媒体与受众的心理距离，
并从媒介特性、信息内容和传播方式角度，提出并论证了“适度心理距离”的观点。运
用这一原理，笔者重点对“南京零距离”现象、“黄健翔解说门”事件和“于丹现象”
进行了个案研究，以验证该理论的可操作性，并为传播实践提供借鉴。
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对“新闻理解”有启发～

-----------------------------
从“心理距离”切入的视角独特，社会心理学领域对心理距离的测量工具非常丰富。如
果能配合做几个实证研究。就更好了。
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