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媒体推荐

关于“艺术管理”，我认为说到底还是一个实践的问题，或者可用“实践-理论-实践”
的公式来解读。

——上海大剧院艺术总监 钱世锦

今日海内外的艺术行政工作者实宜人手-册，如能融会贯通，工作起来当能事半功倍。
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——香港艺评人 周凡夫
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作者介绍: 

郑新文，首位出任香港艺术节行政总监（1988-1994）的华人艺术管理人员，曾任香港
政府音乐事务处助理音乐主任（音乐推广）（1978-1981）、香港管弦乐团助理总经理
（市场及发展）（1982-1986）、香港电台第四台台长（1994-1997）、香港艺术发展局
秘书长（1997-2001）、汕头大学行政总监（2004-2005）等职位。

2002-2003年及2005年后专注艺术管理教育工作，先后在香港和上海开办艺术管理研究
生课程，2005-2008年任上海音乐学院艺术管理系主任、学科带头人、教授，现于香港
、汕头、上海三地任教。
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艺术

艺术市场研究

专业书籍

艺术产业

文化

哦~这可能是我的饭碗

评论

大学三年课堂所教授的内容被一本书就囊括了，仅一个下午就能读毕，而且语言更真诚
，案例更亲近，不知该高兴还是悲哀

-----------------------------
不错的入门书。侧重音乐领域。缺少从场馆、设施角度的论述。意外的提供了西九龙文
化区开发的案例。

-----------------------------
深入浅出...浮云...

-----------------------------
／艺术管理人员的角色：艺术目标、观众的反应、艺术家的感受、资助机构、经济上的
考虑、公众的意见
／艺术管理人员就是通过艺术管理技能，以最符合经济效益的方法是先艺术家或艺术团
体的艺术目标。实现艺术效益、经济效益、社会效益的最大化，是艺术家与公众之间的
桥梁，担任利益平衡者何推动者的角色
／艺术作品和艺术活动都属于人工密集型产品，无法降低单位成本
／艺术作品和活动无法提高生产力，因此它的价格增幅高于通胀率，导致艺术作为商品
，价格呈现出单向上升的趋势 ／与推广艺术相关的两个概念：文化民主化 民主的文化
／战略流程管理：1）确立使命 2）swot分析 3）未来目标和机构定位
4）设定策略及行动方案、衡量成绩的指标



／节目策划需要考虑的因素：节目目标——艺术上的目标、策略上的目标；目标受众／
市场 ；

-----------------------------
艺术管理（表演艺术）入门教科书，实践指导书！

-----------------------------
这学上的，还要自己买书看，才能学习。

-----------------------------
内容有点泛，但是有一定参考价值，有种特别亲切熟悉的大学教科书气息哈哈哈

-----------------------------
初级入门，6H

-----------------------------
明了清晰料也足，作者很用心在理自己多年经验给后来者提点各种“雷区”，包括与艺
术家的对接中各种注意事项和资助申请。艺术组织构架、财务管理版块的表单实例和营
销计划书，是很“干”的干货，艺术管理岗的人应该很受用。

-----------------------------
入门极佳，虽然侧重表演，但都是通的

-----------------------------
感觉这一块国内依旧很欠缺……这书就是个大杂烩，让我有一种小朋友参观博物馆的感
觉（

-----------------------------
就，考研的时候看的，还挺管用

-----------------------------
干货比新版多

-----------------------------



15512后面一些挺实用的，具体的例子和指导，虽然与想做的艺术领域不一样，但是基
本原则是可以借鉴的。

-----------------------------
理论偏多，部分案例

-----------------------------
补标

-----------------------------
虽然是五年前出的书 不过理论结合案例什么的读起来最津津有味了

-----------------------------
考试时多谢这本书

-----------------------------
很有趣，不过年代太早所以对网络媒体的讨论较少

-----------------------------
理论结合实践经验

-----------------------------
艺术管理概论_下载链接1_

书评

-----------------------------
艺术管理概论_下载链接1_

http://www.allinfo.top/jjdd
http://www.allinfo.top/jjdd

	艺术管理概论
	标签
	评论
	书评


