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对许多人来说，奥美似乎是个神秘的地方。奥美人的脑子有什么奇特之处？为什么他们
得奖像喝水一样平常？那些绝妙的点子，到底是一个高手自己关门想的，还是运作一个
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团队给弄出来的？奥美是不是有一套训练创意思考的独门秘籍？事实上，奥美今日的成
就，是一代又一代精彩绝伦的奥美人一步一个脚印，持续累积出来的。本书以普通读者
的角度，带领人们解密奥美。

本书分为两部分，分别为“拜访感知的右脑”、“追踪思索的左脑”，从感性面和理性
面，探索引发奥美人创意的来源，分析奥美多年来能够维持一定创意质量的关键、奥美
的独特性、“奥美经验”对其它产业可以带来哪些不同角度的刺激，更重要的是，带你
一窥关于创意这件事以及创意人，让你知道，每个人都有创意的潜力。

作者介绍: 

余宜芳

曾任台湾远见杂志记者、自由撰稿人，现任天下文化出版公司人文馆总监。目前定居台
北。

在众声喧哗的世界中，她独钟文字的声音，书页的气味。她喜欢收集故事——人的故事
、土地的故事、动物的故事……她深深相信：“每一个人的经验都可以用来服务他人，
与启发他人的成长。”（《一的法则》）

为发掘奥美的创意文化究竟有何不同，余宜芳到奥美台北办公室长驻半年，亲身体验奥
美人的一切，她努力以新闻人的角色，亲自访问数十位一路参与建构奥美的关键人物，
写下了这本《奥美创意解密》。

目录: 推荐 孙大伟序 为奥美解密 白崇亮前言 到奥美Long
Stay——探索奥美的创意秘密拜访感知的右脑创意，从自信做自己开始谁是奥美人？不
听话的新观点为什么奥美是奥美？给我热情，其余免谈创意人才的天堂？是商人还是艺
术家？越年轻越有创意？相信知识，相信学习训练，是奥美的心脏与灵魂就是要红——
内部营销也要Fun追寻梦想的天空之城——伙伴关系人生的惊喜推荐 徐莉玲序
高山之上还有白云 庄淑芬生产创意的流程
叶明桂追踪思索的左脑走上创意舞台之前瞄准红心——问题在哪里？专业的偷心贼——
了解消费者找对洞察，削尖策略正反之间——几条思考路径你的杂音，他的天籁好点子
总是最后才报到？当创意枯竭数字时代，数字创意如何让客户变成创意伙伴销售当然也
要有创意限制，可以不是限制该冒多少险？后记
从奥格威开始——台湾奥美的三位领导人与文化传承
· · · · · · (收起) 
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创意

奥美创意解密

思维

广告人谁人不爱奥美

设计

文化

评论

没有大多专业的干货，说得很空洞，喊口号似的。奥美虽然牛，但跪舔痕迹太浓。不走
心啊

-----------------------------
38. 还是没解密。。。不过有了一些怎么生活的更有创意的inspirations!

-----------------------------
一本与广告无关，梦想有关的书。

-----------------------------
书分左脑与右脑部分，左脑部分的如何激发创意比较有用。右脑部分完全是作者对奥美
的个人崇拜之情。

-----------------------------
从理性与感性的角度分析奥美的创意本源。

-----------------------------
浪费了我20元钱和2个小时的时间， 忽悠下外行可以，太浅了.............



-----------------------------
之所以推荐不是真的这书些得多好，倒挺通俗的，有那么点小激动，但感觉还是弱了些
。

-----------------------------
~~~~挺有意思

-----------------------------
半本书宣传飘渺的东西，半本书终于提及实在的工作方式。书不差，约等于四星吧。

-----------------------------
“如果奥美不能持续创造出感动人、触动人性深处的新看法、新主张，传播信息根本没
人要看！如果拒绝冒险创新，只愿在安全的舒适区里耍弄旧把戏，就等着被淘汰吧！”

-----------------------------
看了就很想去奥美工作有木有

-----------------------------
有爱有恨，敢于冒险，勇于做自己，这就是我想要去的地方，这个地方可能不是奥美，
但一定是我要到达的地方。

-----------------------------
这难道不是一本宣传奥美企业文化方面的书？

-----------------------------
奥美出书已经开始滥了

-----------------------------
不排斥有例子的励志书，吼吼^^闲书是生活的必需，要不怎么能叫生活呢~

-----------------------------
这本书价值观有问题啊，深深地怀疑奥美做广告的能力...



-----------------------------
奥美人的创意和专一非常impressive，对奥美文化又有了深一点的理解，就是不知道这
是不是也可以代表大陆的奥美。

-----------------------------
和广告公司一样，属于忽悠人的书。说了跟没说是一样一样一样的啊，谢谢大家

-----------------------------
形式满优化的，但我仍然掩不了对于奥美的感觉，认为他江郎日下

-----------------------------
左脑比右脑写得好

-----------------------------
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书评

奥美太有创意，创意到出书都要挑战人们的阅读习惯。当你从左边开始阅读，那么你就
开始“追踪思索的左脑”，而当你放开书右边的第一页，你便进入了“拜访感知的右脑
”的旅程。
奥美，到底有多特别，让吾等在广告圈多少浸染过一阵的小巴砬子一听到这个名字就犹
如被魔法师瞬间定...  

-----------------------------
奥美的秘密，就是没有秘密。 是什么样的人就应该去什么样的地方。
自由自在，热情单纯，永远用左右脑交替思考的人。
与其说是解密，不如简单说，是一本鼓励人勇敢思考想象的书。
奥美在这个时候，可以是一种精神，是不同人都具有的同一种特质，好像是与生俱来的
一种符号，...  

-----------------------------
很明显，作者只是个新手，或者说他只是一个创意的门外汉。但是本书也正是为此而精
彩。作者正是因为从一个初学者的角度出发而写成了这本最适合于“初学者”的“教材
”。抛开与创意有关的“繁文缛节”“讳莫如深”不谈。只是以简单而形象的奥美广告
公司的实际案例为出发点，为大...  
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-----------------------------
1948年，39岁的大卫•奥格威在纽约创办了奥美广告。那时候，他一个客户都没有，
员工也只有两个人。如今，奥美在全世界拥有450处办公地，服务的客户几乎囊括了地
球上最有声望、最能赚钱、最具潜力的公司和机构。在业务不断膨胀拓展的同时，奥美
在塑造自身形象上也是不遗余力的...  

-----------------------------
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