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《市场营销学》依据应用型本科人才培养目标、知识结构和能力要求编写而成。全书由
五部分构成：第一部分导论，介绍了营销、市场营销的核心概念，市场营销学的主要内
容、产生与发展，营销观念的演变，并对绿色营销、数字化营销、文化营销等具有代表
意义的营销新理论进行了阐述。第二部分市场分析，包括市场调研、市场营销环境及消
费行为等。第三部分市场营销战略，由市场营销战略规划、目标市场战略、市场竞争战
略、新产品开发战略、品牌战略构成。第四部分营销组合策略，由产品策略、定价策略
、渠道策略、促销策略构成。第五部分市场营销管理，由市场营销计划与组织、市场营
销执行与控制、市场营销策划组成。《市场营销学》可作为普通高等院校市场营销专业
教材或者经济管理类专业的基础课教材，也可作为市场营销从业人员的参考用书。
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