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《综合营销策划》主要内容：根据高等职业教育培养高技能人才的目标要求，高等职业
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教育教材的编写要紧紧围尧培养目标来进行，要彻底改变传统的普通高等教育学科型教
材编写模式，转变为高等职业教育技能型教材编写模式。在专业技能课教材的编写中，
不是把它作为一门学科去研究，而是当做一种技能去培养。以专业技能课的培养能力为
导向，确立专业技能课的内容和形式，以及内容的难易程度。从根本上改变重知识、轻
能力，重书本、轻技能，重课堂讲授、轻实践教学的弊端，突出高等职业教育职业性、
实践性的特点，培养有用之材，为实现学生“零距离上岗”打下良好基础。《综合营销
策划》正是在这种指导思想下进行编写的。

1.“综合营销策划”课程定位与培养目标

传统的“营销策划”的内容仅仅是针对《市场营销学》的基础理论内容来设计的，形成
了《市场营销学》的翻版。这样一方面造成“营销策划”的内容与《市场营销学》内容
的重复，使学生错误地认为只要理解了《市场营销学》就等于学会了营销策划。另一方
面又不能实现“营销策划”的教学目的，使学生难以具备综合运用营销理论和方法进行
营销策划的职业能力。因此，“营销策划”必须重新进行课程定位，培养学生具备综合
运用营销理沦和方法进行营销活动策划的能力。为了体现课程新的定位，便于区别传统
的“营销策划”课程，把课程命名为“综合营销策划”。

“综合营销策划”的职业能力培养目标是：培养学生发现顾客需求与满足顾客需求的能
力，培养学生综合运用营销理论和方法进行营销活动策划的能力，培养学生创业项目策
划的能力，培养学生撰写和宣讲营销策划方案的能力。“综合营销策划”的社会能力培
养目标是：培养学生营销道德，培养学生团队合作能力，培养学生创新思维能力，培养
学生自我管理、自我培养的能力。

2.《综合营销策划》编写思路

为了实现“综合营销策划”的培养目标，以培养学生综合运用营销理论和方法进行营销
活动策划的能力为导向，以企业营销活动策划和创业技能策划大赛活动为主线，以创业
项目策划为过程，以团队项目运作为管理形式，科学地安排《综合营销策划》的内容和
编写方法，培养创业创新型营销人才。通过创业项目策划实践模式使学生认识营销策划
、体验营销策划、实践营销策划，具备综合营销策划的职业能力，具备撰写和宣讲营销
策划方案的能力。与传统的“营销策划”先学习营销策划方法，再由教师人为的设计营
销策划实训项目相比，改为先确立创业项目策划实践活动，采用团队运作管理形式，边
学习营销策划方法，边进行创业的实践，突出了课程的职业性、实践性的特点。同时考
虑到培养学生营销策划方案写作能力的需要，为了给学生提供例文，在每章的案例选编
上，不再是单纯考虑根据教学内容去选编案例，而是既考虑到教学内容又考虑到学生进
行各种营销策划方案写作的参考，选编了典型的例文。

3.《综合营销策划》课程特色

《综合营销策划》的课程定位、培养目标、编写思路以及“团队化运作、项目制管理”
的创业实践模式，体现了以工作过程为导向的高职教育特色，形成了《综合营销策划》
的课程特色。

本教材主编为刘厚钧，负责课程定位、编写思路、编写内容和编写方法的确立，对教材
进行总纂。副主编为赵丽英、张晓明，编委为荣华、杨瑞、王玉茹、刘浩、刘琛。荣华
编写了第1章、第4章，赵丽英编写了第2章、第3章，杨瑞编写了第9章、第13章，王玉
茹编写了第5章、第6章、第10章，刘浩编写了第7章、第11章，张晓明编写了第8章、
第14章，刘琛编写了第12章、第15章。本教材不仅适用、于高职高专学生9也可作为个
人自学和企业培训教材使用。
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