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《明清江南消费文化与文体演变研究》主要内容简介：中国古代文论所谓的文体既指文
类（即体裁），又指语体、风格等。西方的style一词，可以翻译为文体、语体、风格、
文笔、笔性等，所以，文体概念大致说来是指一定的话语秩序所形成的文本体式，它折
射出作家、批评家独特的精神结构、体验方式、思维方式和其它社会历史、文化精神。
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文学

评论

很具创意，对文本细读品味自得其乐。

-----------------------------
一般。

-----------------------------
书很好读，选题和一些个案也有趣，讲明代消费文化的影响和介入，改变了传统文人学
成文武艺，货与帝王家的价值取向。但感觉作者对文体定位不明，又时更近于“文风”
，且有些内容疑有放大之嫌，如王次回诗之流传与商品经济发展之关系，金瓶梅与八股
文之间的文体渗透，且一路从明朝写至民国，有点零散。

-----------------------------
过于掉书袋
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