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《商品交易市场营销技术》重点探讨了商品交易市场的营销过程及方法，从多角度、多
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方位系统阐述了商品交易市场的营销技术及其创新等，同时还介绍了商品交易市场通过
营销手段塑造良好形象的路径等。

商品交易市场是中国改革的产物，是农村经济的深刻变革和农村产业结构调整的必然产
物。农村的联产承包责任制极大地解放了生产力，大批农村劳动力需要有新的生存空间
，加上当时的市场短缺、供应不足、城乡居民新的需求无法得到满足，内外条件的有机
结合，催生了一个新型的市场模式——商品交易市场，并以其强大的生命力在神州大地
上迅速发展。商品交易市场产生和发展的意义已经超出市场本身，开辟了亦农、亦工、
亦商具有中国特色的城市化道路：第一，它打破了长期以来存在的“左”的思想禁锢，
挣脱了不准弃农经商观念的束缚，摆脱了“早市”“鬼市”的阴影，使传统的集市贸易
合法化、规模化和常态化；第二，它从货郎担、小摊位发展到地方性和区域性的商品交
易中心，以至影响全国和世界的专业批发市场；第三，它从农户家庭副业的生产，发展
到一大批专业户、专业村和产业集群的形成，成为地方经济发展的支柱，形成了多层次
的批发市场体系，改变了农村的产业结构；第四，它从家庭劳动分工开始，扩大了就业
范围，在工业生产领域和商品流通领域吸纳了大量的农村劳动力，加快了我国的城市化
进程；第五，它从大量的小农队伍中催生了一批具有交换观念、生产技巧和现代市场意
识的劳动大军；第六，它不仅使一部分农民先富起来，产生示范效应，推动农村各项改
革的深入，还使得整个农民阶层的收入有了很大改善；第七，它改变了商品交易的格局
和流向，通过发挥传统二、三级批发企业的功能，成为现代化中国批发体系的基础；第
八，它从简单的仿造到营造具有全国影响力的品牌，产品质量不断提高，为全国乃至全
世界提供质优价廉的商品；第九，它从单一的以农民为主体发展到包括多种经济形式、
多元化投资主体、各种商品类型齐全共同存在的市场格局，在经济发展中发挥着重要的
作用。
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