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《手机:个人移动多媒体》内容简介：手机将往何处去？这是与移动通信运营商、手机
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生产商、手机用户密切相关的问题。中国的手机用户是世界上所有国家中最多的，但是
关于其发展方向和路径，争端层出不穷，尤其是技术标准、产业控制权、内容生产方式
等基本问题一直没有得到解决。《手机:个人移动多媒体》把手机作为人类传播行为中
的一环，将其置于人类传播史的进程中，对手机的未来进行研究、判断，指出手机将在
移动电话的基础上发展为一种新型媒体一一个人移动多媒体，即整合多种媒体类型的、
个人持有的、完全互动的移动设备，一种重要的私人信息接收终端和信息发布平台。在
此基础上，书中对手机的技术选择、产业发展方向、内容生产方式和市场推广策略等具
体问题做出了全面论述。
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对我来说，不亚于一次扫盲
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