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《SEO教程:搜索引擎优化入门与进阶(第2版)》是作者从事搜索引擎优化5年以来的经验
总结，书中深度剖析了搜索引擎优化的每个细节，包括关键字策略、URL优化、代码优
化、网页结构、网站结构及链接策略等。此外，书中还介绍了如何结合提高搜索引擎友
好性及用户体验去规划网站，让读者可以把掌握的搜索引擎优化技术应用到提高网站的
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用户体验中去。

《SEO教程:搜索引擎优化入门与进阶(第2版)》适合SEO初学者以及具备一定经验的读者
，对于进行网站运营、网站策划、网站推广、网站设计、程序开发的人员更是必备的手
册。此外，《SEO教程:搜索引擎优化入门与进阶(第2版)》还适合用作大专院校电子商
务专业、计算机应用专业的教材。

作者介绍: 

吴泽欣
国内知名搜索引擎优化专家，多年来一直专注于搜索引擎优化的研究与实践，推崇搜索
引擎优化“以用户为本”的理念。曾为数十家网站提供网站优化、SEO培训服务，并担
任多家著名网站的SEO顾问。其个人网站Seochat.org在Google的“网站优化”及“搜
索引擎优化”搜索结果中排名第一已超过六年之久。
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评论

代码那部分没有看，主要看关键字那块，结果那块还特少。

-----------------------------
正如本书的标题一样，是一本SEO的入门和进阶书籍，作者写得浅显易懂，回眸自己从
事网编那段日子，却是犹如白过了一般，终日在忙碌却不知为何，这本书算是对以前知
识的补习，同时也会给未来的我从事互联网产品经理一个新的思路，值得拥有和反复阅
读的书籍。

-----------------------------
比较全面易懂。
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