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《数字时代的全媒体整合营销:中文在线全媒体模式案例剖析》内容简介：数字出版已
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经成为出版业发展的趋势，数字出版与传统纸介质出版共存的时代已经开始。传统出版
业面临来自数字出版的威胁，而目前所谓的“数字出版”还远未成熟。真正的数字出版
业态的建立，不仅需要现有数字出版商们的全力投入和大胆实践，还需要传统出版业的
积极进入与大力推动。也正是在这种迫切需要相互借力的大趋势下，“全媒体整合营销
”的概念才突然闯入了业者的视野。

究竟什么是全媒体整合营销?想了解这个问题，先来探讨什么是全媒体出版。

广义而言，全媒体这一概念基本涵盖了人类社会目前所有的信息内容发布介质，其中包
括但不限于：纸本、互联网、手机、手持阅读器、电视、广播等。因为本课题主要针对
图书出版领域，加之数字出版形态动态变化，应用层面也在不断变化，所以本课题中的
全媒体出版，指内容一方面以传统方式进行纸质图书出版；另一方面以数字图书的形式
通过互联网、手机、手持阅读器等终端数字设备进行同步出版。

全媒体出版使得传统纸质图书营销手段更加丰富，为使版权价值最大化、信息传播广泛
化、品牌传播具象化，有必要采取新的相适应的营销手段，即“全媒体整合营销”。它
是一种开放性、有广阔包含性的整合营销观念，要求以读者阅读需求为中心，适应读者
阅读习惯变迁，为读者提供多种形式的阅读产品，进行大规模的文化创新活动。

虽然对于出版界而言，全媒体整合营销是一个全新的理念，理论系统还不够成熟，但可
喜的是，全媒体整合营销已经有了成功的实践案例。两部与电影密切相关的图书《非诚
勿扰》和《贫民窟的百万富翁》，凭借有效的策划手段和巧妙的借势技巧，以全媒体出
版模式双双取得了不俗的成绩，为全媒体整合营销的实践赋予了良好的开端。
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全媒体出版和全媒体营销没有权威理论支撑，案例又一直围绕中文在线和长江文艺的《
贫民窟的百万富翁》和《非诚勿扰》。。。案例更丰富点会好点，这两个案例没有太大
典型性，我觉得可以倒推，影视出版互动的案例很多，影视的影响力更大，可以采用改
编自小说的影视推广来分析，更具有说服力。
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