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《奥格威的广告自白》内容简介：大卫·奥格威是现代广告业的大师级传奇人物，被称
为“现代广告最具创造力的推动者”。他启蒙了对消费者研究的运用，在把广告业的经
营和专业化推向顶峰的同时创造出一种崭新的广告文化。世易时移，他对广告的原则性
意见在今天的市场中仍起作用。

《奥格威的广告自白》以简洁的语言、生动的图解，为您进一步解读奥格威个人成功的
奥秘和其独到的、前瞻性的管理原则，以期更多的企业人士能从中得到消费者研究、广
告创意、市场销售、品牌推广等方面的启示。
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赵发进，三眼国际创意文化传播机构签约专家，高级职业经理人。从事快速消费品行业
多年，具备丰富的营销和销售管理经验；由业务员一步一步做到高层职业经理人，经历
过销售团队的组建，经销商团队的开发与管理、广告策划和营销推广等工作；对市场营
销、广告策划、销售管理、团队建设有和员工职业发展有着自己独到的研究和探索，是
国内不可多得的实战派专家。现任职于青岛啤酒集团公司。
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发掘具有伟大创造力的人才 有创造力的天才在哪里 争夺客户的秘诀 和客户建立联系
科学开发客户的方式 怎样减少客户流失 站在客户的角度思考问题 怎样做提案第2章
广告的创作规律 新员工必须知道的观念 注重广告的内容 用事实写广告
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针对不同的受众设计不同的广告 怎样做好路牌广告 让广告吸引消费者的眼球
杜绝做不好的广告 在文案中借用消费者的经验第3章 广告的制作要点 电视广告的制作
盖洛普博士的建议 制作优良的食品广告 优秀的国际旅游地广告
大卫·奥格威所做的旅游地广告 专利药品广告 从第一个镜头就开始推销第4章
基本的忠告 要有大志，但不能咄咄逼人 客户主管的道路 时刻补充知识，成为专家
广告是有价值的 广告对产品价格的影响 广告和编辑的关系 广告不等于谎言
将广告用于公益事业 广告和产品质量的关系第5章 广告公司与客户的关系
广告公司要克服恐惧 选准你的广告公司 企业客户应该怎么做 坦诚让效率变得更高
让直觉指引你寻找客户 挑选客户的标准 巩固与客户的关系 主动拿出广告方案附录
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广告

营销

评论

哈哈哈哈哈可真特么糙啊。

-----------------------------
其实是一本不错的小书~
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-----------------------------
内容很精练 但是也过于简单 甚至算是粗糙… 我在等更多的案例呢。
“的地得”不分的错误还挺明显的。

-----------------------------
都是一些比较简单可行的例子。从广告公司的经营、任务分配到如何与开发客户，创造
自己的品牌，广告公司与客户之间的亲密联系的建立等等。算是初级和基础的了解广告
公司运作的整个流程的一个好的基础书籍。

-----------------------------
图文结合比较容易看

-----------------------------
产品质量是广告的基础,说明事实,做出承诺.不要浪费时间,做自己擅长领域的专家

-----------------------------
被骗来看的………

-----------------------------
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