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《广告策划》内容简介：“世纪营销实战丛书”是一套从多视角来展示新世纪营销理论
与实践的系列著作。它以创新的思维概括和总结近年来国内外企业在营销实战中的成败
得失，并引入当代国际最新营销理论和管理方法，既有一定的理论深度，又具有实际操
作性；既有企业、行业的前沿信息，又有规范性分析。它不是抽象的理论，也不是案例
的罗列，而是历史与现实、理论与实际的交汇。它将对从事营销实践的企业家、经营者
、营销人员及在校学生有所帮助和启迪。
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任锡源，山东潍坊人，中国人民大学商学院博士生，中华女子学院管理学院讲师，女性
消费与营销研究中心主任。著有《营销策划理论与实务》（修订第二版）、《海尔日清
工作法》、《营销管理理论实务案例》、《零售管理》、《物流经理360度全程序工作
手册》、《差异化营销》、《营销经理360度全程序手册》等著作，翻译了《冠军业务
员教练方法和培养细节》等译著，发表过《女性消费者口碑传播意愿的实证研究》、《
女性消费与“她时代”的营销对策》等文章十余篇。主要研究方向为口碑营销、交叉销
售和性别营销。
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营销
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评论

图书馆里淘来的。泛泛而谈的感觉，还不如问谷歌度娘。内容陈旧，在瞬息万变的信息
时代，真没必要读它。这就是一本陈旧而平庸的书。

javascript:$('#dir_4219501_full').hide();$('#dir_4219501_short').show();void(0);
http://www.allinfo.top/jjdd


-----------------------------
广告策划_下载链接1_

书评

-----------------------------
广告策划_下载链接1_

http://www.allinfo.top/jjdd
http://www.allinfo.top/jjdd

	广告策划
	标签
	评论
	书评


