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《出版营销学》作者从事出版经营工作已十余年，在大学开设编辑出版课程五年，对出
版营销理论及行业实践有着深入的认识。全书融学者的严谨思辨与出版人的求真务实于
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一体，既适合编辑出版专业师生学习研究，对于出版从业者也大有裨益。
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