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《全球网播:新媒介商业运营模式》内容简介：《全球网播》(Webcasting
Worldwide)一书致力于探讨当今大众传媒研究领域的前沿话题：网播，即视频与音频内
容通过互联网的传播，并以全球视野透视网播的传播与发展。《全球网播:新媒介商业
运营模式》以创新而缜密的理论框架研究和分析了新兴媒介网播的经营模式。来自不同
国家和地区的研究人员调研了世界宽带网市场最发达国家和地区的领军型网播媒体(公
司)的经营实践，为正处于加速发展时期的世界网播产业提供了可借鉴的经验，并指出
了网播未来发展的方向。

《全球网播:新媒介商业运营模式》的研究对象是世界宽带网市场最为发达的国家和地
区，因此其结论具有较强的指导性，对世界各地的网络研究者和实务人土均具有较高的
参考价值。《全球网播》一书是传播学、经济管理学研究者和业界实务人士的有用读物
，也可选作媒介技术、媒介管理和国际传播教育的研修教材。

作者介绍: 

哈筱盈(Louisa
Ha)博士为美国保林格林大学教授、电信传播系主任、美国《新闻与大众传播》季刊副
主编。其研究领域为传媒管理与融合、传媒经营模式、新媒体技术、网播、网络广告、
媒体多样性和国际广告与受众研究等。

为美国宾州布鲁斯堡大学大众传播系教授，曾任报纸发行人、记者、主持人及世界五百
强企业的高级资讯人等。其研究领域包括媒介融合、媒介公信力、网播及广告等。

目录: 第一部分 全球网播概观：网播运营模式的分析框架 第一章
正在兴起的全球媒介：网播及其商业模式的三重分析框架
一、网播一全球互联网传播新模式 二、居于前列的宽带市场与全球宽带接入现状
三、互联网媒介商业模式研究评述
四、ACR模式：分析网播作为新媒介的商业模式的三重分析框架 参考资料 第二章
ACR框架适用性检验：对13个国家／地区大型网播媒体的研究
一、领军型网播媒体的判定 二、变量的测量 三、13个国家／地区网播媒体类型概况
四、领军型网播媒体的易联性分析 五、领军型网播媒体的内容策略分析
六、收入来源与传输方式 七、网播媒体的全球性特征 八、ACR分析框架的优点与缺陷
参考资料 第二部分 北美网播经营实践及其动态 第三章 美国：世界最大的宽带市场
一、网播市场环境 二、领军型网播公司的所有权与商业表现 三、网播商业模式
四、美国网播产业的前景展望 参考资料 第四章 加拿大网播：嵌入式媒介 一、背景
二、加拿大的互联网产业 三、领军型网播公司 四、名网录 五、概观 六、结论与展望
致谢 参考资料 第三部分 欧洲网播经营实践及其动态 第五章
英国：发展态势最强劲的欧洲网播市场 一、网播市场环境 二、传媒产业结构
三、网播商业模式 四、结论 参考资料 第六章 荷兰：公共广播环境下的网播媒介
一、荷兰媒体概览 二、从广播到网播 三、研究方法 四、结论 参考资料 第七章
德国：为动态增长做好准备 一、定义网播 二、政治、经济、社会和技术(PEST)分析
三、使用波特的五力模型分析网播产业 四、德国的宽带网播 五、广对Deutsche
Welle的个案分析(WWW．DW-WORLD．DE) 六、结论 参考资料 第八章
西班牙：正在起步的网播市场 一、网播市场环境 二、西班牙多媒体集团的发展
三、传媒产业的自由化和私有化 四、网络的应用
五、领军型网播公司的所有权和经营方式 六、讨论 参考资料 第九章
意大利：欧洲发展最快的宽带市场 一、意大利媒体市场环境
二、意大利网播：从自由广播到互联网广播 三、个案研究：两个网播媒体的历史
四、从空中电波到互联网：私人商业化广播媒体 五、网上的公共广播服务
六、意大利的互联网电视：产业存在的问题 七、意大利的宽带接人
八、案例研究：两个互联网电视 九、网播运营模式 十、结论 附录 参考资料 第十章
希腊：缓慢成长型的网播产业 一、网播市场环境 二、网播经营模式



三、收益来源——经营模式 四、结论 参考资料 第十一章
挪威：网上网下型网播媒体一马当先 一、网播的市场环境
二、电脑、互联网和宽带使用 三、网播受众研究
四、领军型网播媒体的所有权及经营绩效 五、网播经营模式 六、网播产业展望 附录A
附录B 参考资料 第十二章 丹麦：平稳翱翔——公共服务传统在丹麦网播中的传承
一、概述 二、网播市场环境 三、丹麦的网播业 四、丹麦网播产业展望 参考资料
第四部分 亚洲和大洋洲网播经营实践及其动态 第十三章
中国：亚洲最大、世界第二的宽带市场 一、网播产业的市场环境
二、中国的互联网使用状况与宽带扩散率 三、网播产业实践 四、网播消费者行为调查
五、网播产业的发展前景 六、总结 参考资料 第十四章
中国香港：宽带普及率世界第二——中国宽带之王冠 一、网播的市场环境
二、互联网和宽带在中国香港的扩散 三、未来展望 参考资料 第十五章
中国台湾：台湾网播商业模式分析 一、前言 二、中国台湾网播服务发展现状分析
三、分析与讨论 四、结论 参考书目 第十六章
韩国：世界宽带普及率最高的国家——视频网播流行与用户自产内容的模式
一、网播市场环境 二、媒体市场概述 三、韩国网播者的特性 四、网播经营模式
五、领导型网播的所有权和表现 六、网播产业的前景 参考资料 第十七章
日本移动和宽带——世界第三大宽带使用者的两种新兴商业模式
一、日本的网播市场环境 二、影响网播服务的因素 三、日本的网播商业模式
四、主要门户网站的商业策略 五、电脑门户网站的网播商业模式 六、结论 参考资料
第十八章 澳大利亚：果真死气沉沉的网播市场? 一、澳大利亚传媒产业结构
二、网播的受众研究 三、讨论 四、未来方向 五、结论 参考资料 第五部分
阿拉伯地区网播经营实践及其动态 第十九章
阿拉伯世界：宽带市场启动了，网播还有多远? 一、阿拉伯世界概览
二、阿拉伯媒介市场：走向国际 三、互联网连接和宽带状况 四、主要网播媒体纵览
五、网播媒介的技术和商业实践 六、结论：向有前途的产业发展 参考资料 第二十章
世界领先网播媒介经验以及网播作为新兴全球媒介的展望
一、影响网播发展的主要因素 二、研究分析 三、未来研究方向 参考资料 译后记
· · · · · · (收起) 

全球网播_下载链接1_

标签

传媒

文化产业

网络生活

经济

管理

javascript:$('#dir_4233437_full').hide();$('#dir_4233437_short').show();void(0);
http://www.allinfo.top/jjdd


网播

文化

投资

评论

原来“流媒体”可以分为这么多种···

-----------------------------
一份调查报告

-----------------------------
全球网播_下载链接1_

书评

除非你涉及到一些数据否则这本书没有什么可取之处除非你涉及到一些数据否则这本书
没有什么可取之处除非你涉及到一些数据否则这本书没有什么可取之处除非你涉及到一
些数据否则这本书没有什么可取之处除非你涉及到一些数据否则这本书没有什么可取之
处除非你涉及到一些数据否则这...  

-----------------------------
全球网播_下载链接1_

http://www.allinfo.top/jjdd
http://www.allinfo.top/jjdd

	全球网播
	标签
	评论
	书评


