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十多年来，《新产品开发流程管理:以市场为驱动(第3版)》成为各地研发人员在产品开
发管理方面的圣经。在这个全面升级和扩充的版本中，作者用令人信服的证据，阐明了
为什么协同开发对公司的成长至关重要、如何最大限度地提高新产品开发的成功率等。
《新产品开发流程管理:以市场为驱动(第3版)》引用了作者大量的最新研究成果，突出
展示了3M、艾克森化学、吉尼斯啤酒等行业领先公司的创新实践，提供了一套取得产
品领先的实践计划。《新产品开发流程管理:以市场为驱动(第3版)》描绘了从产品构思
产生到发布的整个过程中的每个步骤，主要包括：选择优胜者，做出继续和终止的决策
；让客户参与产品开发前的发现阶段；评估项目组合；聆听客户的声音；制定产品发布
计划；加快产品发布的速度。

作者介绍: 

罗伯特·G·库珀，加拿大麦克马斯特大学MichaeG.DeGroote商学院的营销学教授，宾
西法尼亚大学SrrleaI工商学院ISBMl杰出研究员。他是被广泛采用的阶段关口（Staqe-G
ate）产品开发流程的创始人，著有多本关于新产品开发管理的著作。1999年当选为美
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国产品开发与管理协会（PDMA）会员。

媒体推荐

罗伯特·G·库珀的先锋性工作为卓越的产品开发管理确定了一个标准。

——巴瑞·塞亚达特 联合信号公司副总裁兼首席战略发展官

这本书在帮助管理者选择合适的项目进行开发和营销方面是一个宝贵的指南。库珀的目
标管理是行之有效的。

——罗伯特·E·戴维斯 宝洁公司前新产品研究经理
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评论

写的很切合实际，但作者写作的条理很混乱，需要读者自己抽丝剥茧找齐要点...

-----------------------------
适用于大部分的新产品开发，不管是电子产品，服务，日常生活用品，其中很多理论和
方法既实际又有参考价值，是难得的好书，适合对产品管理有一定认识的人

-----------------------------
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本书主要讲了PDMA的最重要的流程stage-gate，内容不错，但是翻译………………

-----------------------------
好书啊好书，我现阶段应该怎么用你解决问题？这是个问题

-----------------------------
读出产品与科研的差别

-----------------------------
产品发布部分 讲的不错

-----------------------------
机器翻译的，骗钱

-----------------------------
这本书就像老师让几个在校学生写完装订出版的一样…太多虚无缥缈的东西和一本正经
的结构，看到时候分分钟都是wtf。

-----------------------------
写论文用的书，第一次读，估计要多读几次才能看明白

-----------------------------
市场啊市场，满脑壳的商业，

-----------------------------
新产品开发者枕头书

-----------------------------
@2010-11-03 19:10:06
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书评

通不通顺都不提了，逻辑上完全混乱。
完全就是软件翻译的书，根本没有经过校对。看了几章实在看不下去了。
其实书中的有些理念还是不错的，但翻译得太烂了。
不推荐购买，随便翻翻，看个大概就行了。 抱歉，你的评论太短了  

-----------------------------
按照书中的理论，如果把看书当做新产品开发，这就是个没成功的项目。
读了一半，没读完，看不下去了。前面太罗嗦，兴趣索然。不知道是不是现在段位太低
，理解不了？还是作者段位太低，演绎太差？看以后还有没有机会再度。  
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