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《动漫中的“金蛋”》是动漫衍生品授权的普及性读物，全书对衍生品授权的概念及一
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般性的操作做了形象化的阐述，并穿插了大量生动的案例，无论对动漫企业还是对与动
漫紧密相关的大众消费品企业来讲都有很好的启迪作用，希望更多的企业家看到这本书
，真正能够借动漫这个“金蛋”，生出自己的“金鸡”，那么，不论是对动漫的市场化
来讲，还是对中国的内需型经济的发展来讲，都是善莫大焉。
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可惜大学借的书书单没保存，只能补上毕业后浙图借的。
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