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《传媒:自由与责任(西方报刊的社会责任理论解读)》聚焦1947年诞生于美国的传媒社会
责任理论展开论述，作者从历史唯物主义立场出发，用哲学、历史学、新闻传播学等多
学科视角，在特定社会经济—政治—文化—大众传媒的环境系统中考察传媒社会责任理
论、解读其兴衰过程。在肯定传媒社会责任理论对传媒自由主义理论的继承和发展、对
西方大众传媒理论和实践产生积极影响的同时，作者也指出其内在矛盾，对传媒社会责
任理论进行全面的、实事求是的评价。

作者介绍: 

黄建新，博士，男，1959年10月生于江苏省南京市，现为上海大学影视艺术技术学院
新闻传播系副教授。
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学习背景：南京师范学院师资中文班大专生(1978-1980)、武汉大学哲学系硕士研究生(1
986-1989)、复旦大学新闻学院博士研究生(1994-1997)，美国得克萨斯大学奥斯汀分校
传播学院访问学者(2008-2009)；

工作背景：南京衡阳中学教师(1980-1986)、江苏人民出版社编辑(1989-1994)、新民晚
报社编辑、记者(1997-2004)。

曾任多种学术著作、期刊和报纸新闻版面责任编辑，发表新闻报道若干、哲学和新闻学
论文多篇，并撰写多部新闻理论专著。
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第九章 传媒的社会责任理论面临挑战
第一节 来自西方传媒高度垄断的挑战
第二节 来自新兴传媒的挑战
第三节 来自国际新闻传播现实的挑战
第四节 来自传媒实务困境的挑战
结语



主要参考资料索引
跋
· · · · · · (收起) 

传媒_下载链接1_

标签

广告传播

传媒

中心读书

评论

作者是那种一看履历，就知道不会像生活妥协之人。在学术之路上沉得住性子，始终不
曾松懈，真厉害。
从中国人的角度，全面彻底的分析了自由主义理论和社会责任理论，李良荣说他十年磨
一剑，绝不为过。
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